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Abstract  

The frog festival is a cultural large-scale folk activity, centered on frog worship of the Zhuang ethnic group, 
which mainly live in Guangxi, China. Now the Zhuang ethnic group has the largest population of all the ethnic groups 
in China. Therefore their culture is an important part of Chinese civilization. Although there were some Chinese scholars 
studied the frog festival, but I have not found anyone studied it through the cultural meaning of frog worship for promote 
reproduction yet. This document-based research collect data from ancient document (the Epic of Buluotuo), 
archeological artifacts and other concerned archaeological research. 

The study concluded that the Frog Festival is celebrated annually by the Zhuang in Guangxi, China during the 
first month of the lunar calendar; the tradition has been handed down through generations of Zhuang. The cultural 
meaning of this festival, which focuses on 2 main objectives: (1) Frog Worship for rain and to a bountiful harvest, since 
the Zhuang significant ways of living is rice planting on seasonal rain. When the dry occurs, they must held a ritual as 
frog worship (2) Frog Worship for reproduction; historically the population and reproduction of the Zhuang had a low 
growth rate. The rituals of frog worship for increase their population. Importantly they hoped that the Zhuang population 
could have the ability to reproduce just as well as the frogs. 

Keywords: Frog Festival, Zhuang Ethnic Group, Worship, Rain and Reproduction 
 
Introduction 

The Zhuang ethnic group mainly live in provinces of Guangxi, Yunnan, Guangdong, Hunan, Guizhou and 
Sichuan. Guangxi Zhuang Autonomous Region has the largest population of Zhuang people. In the year 2001, 
there were 17 million people.  Nowadays the Zhuang has the largest population among all the 55 official minority 
groups in China. 

https://so05.tci-thaijo.org/index.php/MFUconnexion
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As many other nationalities, the Zhuang people also have totems, worshipping the sun, the moon, thunder, 
snakes, dogs, tigers, and so on. Frogs are also one of their totems. Frogs were the original totems of the Zhuang 
ethnic group. Some Zhuang people consider frog as divinity, believing that it is “Prince of the Thunder King” and 
is dispatched to the world as an angel. Even now, some Zhuang people still consider the frog to be a god. 
Therefore many bronze drums with three-dimensional frogs made by the ancient Zhuang people were founded 
today.  

The Zhuang people love and respect frog very much. They have the frog-worshipping rite. “Ma Guai” is 
a local dialect, referring to “frog”. “Ma Guai Festival”, which is also called “Frog Festival” . 

Since the Zhuang people has a comparably large population in China, so its culture is an important part 
of Chinese civilization. The Zhuang have a unique lifestyle, including ethnic costumes, folk singing and dancing, 
special cuisine and indigenous religions. All these cultural elements can be studied in “The Frog Festival”. The 
cultural meaning is relating to the habits, traditions, beliefs and social behavior of a society. The rituals originated 
from the human beliefs and religion. The frog festival covers most aspects of the characteristic culture of Zhuang 
people, which is still less known, but should not be neglected. Therefore Frog Festival of Zhuang ethnic group 
has been included as one of China’s national intangible cultural heritages since 2005. 
 
Literature Review 

Since the 1980s, several fruitful lines of academic inquiry have been conducted, in China, into the Frog 
Festival of the Zhuang in Guangxi. Yu Shijie, in his paper “Frog Worship of the Zhuang ethnic group” (壮族的青
蛙崇拜) writes that “the Zhuang’s frog worship first manifested itself as a festival.” The Frog Festival continues to 
be celebrated in parts of Guangxi including Nandan, Donglan, Tian’e, Bama, Fengshan and Hechi in the 
Hongshui River basin. The Frog Festival is held every year during the first month of the lunar calendar, and lasts 
from three to five days for a short festival and up to a lunar month for along one.  Starting at the beginning of the 
lunar year, villagers of all ages hunt for frogs in the rice fields; the first person to find one is considered the luckiest 
person for the year. 

The second step is to worship the frogs. Some people place them into a well-crafted wooden coffin. The 
coffin is decorated with colored paper and carried with yokes by two young men to a temple of pavilion outside 
the village. In the evening, people of all ages guard the frogs; elders beat copper drums whilst young people 
participate in a frog dance; they all sing folk songs, continuing through the night.  
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The third step is to travel round the village with the frogs. On subsequent days young men and women 
carry the coffin of frogs round the village whilst beating drums and striking gongs. They stop in front of each 
house to sing the Maguai Song (蚂拐歌) and bless the occupants and wish them good luck and fortune. The 
householders are obligated to return the favour with rice, ‘zongzi’ (rice wrapped in pyramid-shaped reeds or 
bamboo), rice cakes, meat; painted eggs will be offered to the frogs. 

The fourth and last step is the burial of the frogs. In the early morning on a selected day, a bamboo pole 
is set up to hang colorful flags.  At an auspicious time, the people will begin beating their drums, lighting 
firecrackers and worshiping the frogs. Young people wear different kinds of masks and commence the Frog 
Dance, imitating the movements of frogs.  Afterwards, people of all ages gather to carry the coffin containing the 
frogs while singing the Maguai Song.  Villagers walk once around a cave or rice field outside the village and 
select a location for the coffin to be buried. Prior to burial the coffin from the previous year is recovered and 
opened in order to examine the color of the bones which enabling a prediction of the forthcoming harvest. “This 
form of sacrificial frog worship has slowly changed over time and has developed into a form of prayer for rain 
and celebration for pleasure” (Yu, 1989, pp. 313-315, 320). 

Li Fuqiang of the Guangxi Institute of Nationalities states: “The worship rituals in three major districts of 
Guangxi – Donglan, Nandan and Tian’e – are similar not only in terms of time and ceremonial practice, but also 
extremely similar in procedure and content. According to the legend of the rituals, the frogs are viewed by the 
Zhuang  as envoys of the gods of rain and thunder in the realm of humans. If someone wishes to gain favorable 
weather for a bountiful harvest, then they must demonstrate respect by worshiping them” (Li, 1998, pp. 82, 84). 

Pan Yuan and Huang Jiaxue state that: “While the ancestors were toiling the rice fields they were worried 
about the sun and the rain. They became conscious of the fact that the frogs would always begin croaking when 
it began to rain. They took the phenomenon “The frogs croak, the rain has come” as meaning that the frogs are 
able to call upon the gods for wind and rain. The Zhuang  viewed the frogs as children of the god of thunder and 
also thought that they were supernatural beings that could pray for rain and as such they were also seen as gods” 
(Pan & Huang, 2016, p. 57). 

Huang Yipeng states that: In the area of the river basin of the Hongshui River: Hechi, Donglan, Tian’e, 
there is a traditional dance passed on called Maguaiwu (蚂拐舞). Maguaiwu is a form of prayer dating back to 
primitive society, it is used to pray for a bountiful harvest throughout the year; it is a dance for smooth and 
unhindered rain. The Zhuang  in ancient times hoped that by sacrificing frogs they would be able to have smooth 
and unhindered rainfall (Huang, 2018). 
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Wei Mengqi states that: “In early times the Zhuang worshiped totems, the objects of worship were toads; 
it was only after reaching agricultural society that frog totems became objects of worship. This was caused mainly 
by the demand for water in an agricultural society” (Wei, 2018, p. 68). Li lan states that: “Zhuang folktales state 
that the Zhuang people thought frogs were the sons and daughters of the god of thunder, and that the god of 
thunder had sent them to the human realm as “emissaries of rain”. The reason for frog worship was to pray for 
rain, and prepare the rice fields for agricultural farming” (Li, 2000, p. 93). 

Qin Naichang states that: “The mural art on the cliffs near the Zuojiang river basin display a scene of 
people frog dancing, imitating the movements of frogs. This is yet another case of the descendants of the Zhuang 
worshipping frogs in order to pray for rain. It’s origins stem from rice cultivation and it is a form and exemplification 
of “Na Culture” (Qin, 2012, p. 13). ‘Na’ means ‘field and here refers to cultication. 

In summary, Chinese academics have conducted studies on frog worship and its cultural significance 
within the Zhuang of Guangxi; the ideology and values of frog totem worship; research on agriculture and the 
mural art on the cliffs near the Zuojiang river basin; and the dances imitating of frog movements. All researchers 
generally accept that the reason for frog worship is to pray for rain, and to deter drought in order to procure 
enough rain for a smooth and successful harvest; however, the author believes that the frog worship by the 
ancestors of the Zhuang in Guangxi derives from their unique philosophy and from their environment; therefore, 
frog worship originated to enable the  Zhuang ethnic group to pray for large families whilst also praying for rain 
and a bountiful harvest. This paper attempts to utilize archaeology, archeological artifacts, historical 
documentation, ethnology and the folktale poem The Epic of Buluotuo (布洛陀史诗), and other sources to 
conduct research and to facilitate discussion and dialogue by specialists in this field. 

 
Research Objectives 

To study the cultural meaning of Zhuang’s frog festival in Guangxi, China in term of 
1. Frog worship for rain  
2. Frog worship for reproduction 

 
Research Methodology 

The research methodology implemented was the documentary research by content analysis from 
historical material, i.e. ancient Chinese documents (the Epic of Buluotuo), archeological artifacts, ethnological 
research and ancient Zhuang poems. The results will be presented as a descriptive method. 
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The main documents were used for this study: 
1. The Epic of Buluotuo: by Professor Han Jiaquan and his team, printed in 2012 
The Epic of Buluotuo is a fresh collection based on the Creation stories from Buluotuo Scripture  and 

the Photocopies and Annotation of Mo Scripture of the Zhuang Buluotou. The Epic includes 11 chapters, namely, 
Creation of  Heaven and Earth, Creation of Human Beings, Creation of the myriad Creatures, Origins of Rice, 
System and Humanization, Fighting against Natural Disaster, Doenglingz’s Awakening, Prince Cojvuengz and 
Prince Hanqvuengz, Reconciliation, Redeeming of Lost Souls, Toast-Offering and Blessing-Entreating. In the 
seventh century AD, the Zhuang people recorded the Epic of Buluotuo with the square Chinese characters. At 
the end of 1970 and 1980, Guangxi province, China collected the Epic of Buluotuo from the Mo Scripture of the 
Zhuang, and in 1991 the Guangxi People’s Publishing House bound the book into volumes and published it in 
Zhuang, Chinese and Phonetic. In 2008, Professor Han Jiaquan and his team at Guangxi Baise University began 
to translate the Epic of Buluotuo into English, and in 2012, Guangxi People’s Publishing House published the 
book in Zhuang, Chinese, English and Phonetic. I chose this book as a research material because the Epic of 
Buluotuo is the precious record of Zhuang ethnic group. It has importance of cultural, historical and academic 
value. 

2. The book of “Cultural theory of fertility worship”  by Mr. Zhao Guohua  
Mr. Zhao Guohua is a researcher at the Institute of Asia-Pacific Studies, Chinese Academy of Social 

Sciences. His research focuses on the issue of fertility worship. He conducted research on the fish-patterned 
faience pottery excavated from the Banpo cultural site in China, this is the first basic pattern of fertility worship in 
the socio-cultural remnants of the matriarchal clans. Subsequently, he also studied the second breeding cult frog 
pattern in the social and cultural remnants of the matriarchal clan in China. This book was published in 1990 by 
the China Social Sciences Press . His academic works are widely recognized in China. 

3. The book of “Ancestors” by Professor Yi Zhongtian 
Prof. Yi Zhongtian taught ancient Chinese literature at Wuhan University and Xizmen University. He 

did an in-depth study of ancient Chinese reproductive cultural symbol, and he believed that woman’s cultural 
codes were fish, frogs, moon and earth. His research results are valuable. His book was published in 2013 by 
Zhejiang Literature and Art Publishing House. I quote the scholarly ideas from this book. 
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Results 
Frog Festivals are held by the Zhuang ethnic group in Guangxi every year during the first month of the lunar 

calendar. They were celebrated by the ancestors of the Zhuang ethnic group in order to promote reproduction and 
sustain the population. Their objective was that they would be able to reproduce as well as frogs to which end they 
held frog-worship ceremonies. Modern frog-worship ceremonies of the Zhuang transformed into a ceremony to invoke 
rainfall and pray for bountiful harvests. 
 
Definitions and Meanings of ‘Reproduction Worship’ 
 Reproduction worship is found in many parts of the world, typically in indigenous societies. The rituals of 
reproduction worship are passed from generation to generation. Animals and nature are worshiped in a call for 
fertility to be transferred to people so that ethnic groups may continue and prosper. 

In the 1950s pottery bearing drawings of fish was excavated at the Banpo neolithic site in Xi ’an, China; 
fish patterns, amongst others, are associated with matriarchal ethnic groups. Zhao Guohua, a member of the 
Chinese Social Science Academy Institute states: “The ancestors of the Banpo ethnic group created refined 
colored pottery, and specifically drew fish drawings on them in order to conduct fish worship. It may be inferred 
upon inspection, that the Banpo ancestors worshiped fish, however, after closer analysis it may be found that the 
fish are implemented as a symbolization of yoni [female reproductive organs], and reproduction worship, with 
the intention of praying for the prosperity of repopulation” (Zhao, 1990, p. 107). Each item of pottery bears an 
outline drawing of two fish; for Zhao Guohua, the drawings also resemble yoni; the meaning is that fish can have 
many offspring; hunter gatherer societies were thus able to use fish to symbolize the womb. This was convenient 
for the ancestors of the hunting and gathering societies as they could utilize fish to symbolize the female womb. 
Under the influence of panpsychism [plurality of individual psychic beings], the Banpo people’s beliefs and 
practices are describes thus: “They worshiped fish in the hope of increasing reproduction through the transfer of 
the potent reproduction of fish to themselves; fish worship was one kind ceremony employed to invoke increased 
fertility. To aid their fish worship, the Banpo utilised meticulously refined, coloured, devotional pottery.” (Zhao, 
1990, p. 140). 
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Source Zhao Guohua, Discussions on reproduction worship and culture (生殖崇拜文化论), p. 46 

Figure 1 Fish patterns as abstract symbolisation of female yoni 
  

 
Source Zhao Guohua, Discussions on reproduction worship and culture (生殖崇拜文化论), p.169 

Figure 2 Fish patterns as abstract symbolisation of female yoni 
 

Fish drawings were the first type of drawing created by ancient matriarchal societies; frog and toad 
drawings came later. Coloured pottery excavated at Miaodigou, Shan county, Henan in 1956-7 is decorated with 
drawings of frogs with round bellies covered in black dots; coloured pottery bowls excavated at Jiangzhai, 
Lintong county, Shaanxi are illustrated with drawings of symmetrical fish and frogs with round bellies covered in 
black dots (Blog.sina.com.cn).  

“The frogs’ bellies appears to indicate that the frogs are pregnant; by extension, the frogs’ reproductive 
capabilities are very potent and they will produce many offspring; during a single night of spring rain they are 
able to give birth to many eggs. The black dots found on the patterns excavated at Jiangzhai and Miaodigou 
both indicate many offspring. The frog was utilized by Neolithic societies to symbolise reproductive organs and 
pregnancy (the belly).” (Zhao, 1990, pp. 181-182) Drawing on philology, folklore, and archaeology for analysis, 
Professor Yi Zhongtian states: “Nuwa is the frog goddess of reproduction [in Chinese culture]. The moonlight 
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represents the female and her reproductive capability; thus, the first appearance of a female culture code 
comprises fish, frogs, the moon and the earth” (Yi, 2013, pp. 37, 42). 

 
Source blog.com.cn/s/blog_5lec9abf0102wq8m.html 

Figure 3 Symetrical fish and frog patterns found on pottery excavated from Jiangzhai, Lintong, Shaanxi. 

 
Source blog.com.cn/s/blog_5lec9abf0102wq8m.html 

Figure 4 Frog with large belly and round dotted patterns found on pottery excavated from Miaodigou, Shaanxi 
County, Henan Province. 
 

Fertility worship can be shown to be present in all indigenous societies. Worship of plants and animals 
with high rates of fertility was believed to promote reproduction. 

The fish decorations found at Banpo are amongst the earliest evidence of a matriarchal society; likewise, 
frog and toad patterns on Jiangzhai pottery are a later manifestation of reproduction worship in a matriarchal 
society. Fish predate frog drawings on ancient pottery illustrating that worship of yoni focuses on pregnancy and 
the womb and extended understanding of the functions and processes of reproduction in women in ancient 
societies (Zhao, 1990, p. 182). 
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Guangxi Zhuang Frog Worship Culture: Significance of Reproduction 
Ancient societies were initially matriarchal, gradually transforming to patriarchal. “The gods and people 

depicted in legends are cultural icons and symbols, and are the pictographs of ancient history” (Yi, 2013, p. 158). In 
ancient Chinese culture, both fish and frogs are generally accepted by specialists and academics as symbolization 
of female fertility worship. The Frog Festival otherwise known as the Maguai Festival is still celebrated in areas near 
the Hongshui river basin such as Guangxi’s Nandan, Tian’e, Bama, Fengshan, Hechi; and remains a major location 
where reproductive worship culture and heritage continues to exist. 

There are also mural paintings on the cliffs near the Zuojiang River in southern Guangxi; amongst the best 
known are those Mt. Mingjiang in Ningming County which are 50 metres tall, 170 metres wide, and have up to 1,300 
images. Most of the human figures are naked, and virtually all of them are posed like frogs jumping and leaping with 
joy. It can be seen that “The mural paintings on the Zuojiang cliff illustrate the fertility worship and frog sacrifice of the 
ancient Zhuang people. The fertility worship of the ancient Zhuang gradually disappeared as civilization encroached; 
however, derivatives of fertility worship still exist.” (Zhao, 1990, p. 207). Fertility worship was performed by the ancient 
Zhuang people when reproductive capabilities were extremely low, and the natural conditions for survivability and 
racial reproduction were harsh. Guangxi’s climate is subtropical with high of rainfall; however, due to environmental 
factors such as the monsoon and mountainous terrain, such areas were often prone to natural hazards, namely low 
temperatures and waterlogging. Historically the population and reproduction of the Zhuang people has been low, and 
the increase in population has been slow. We are able to derive such data from the statistics provided by various 
dynasties dating back to the second year of Emperor Hanping up until the second year of the Xuantong era of the 
Qing Dynasty. 

 
Note Photographed by Norachat Wang 

Figure 5 Huashan Murals by the ancestors of the Zhuang people posing as frogs 
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Note Figure retrieved from the Zhuang Museum, Chongzuo, Guangxi 

Figure 6 Copulation of Men and Women 
 

Table 1 The Zhuang population and number of households in Guangxi from the second year of the Han dynasty to 
the second year of the Xuantong era of the Qing dynasty 

Date in relation to Chinese dynasties 
Year in western 

calendar 
Population 

Number of 
households 

2nd year of the Western Han dynasty AD2 241,387 40,831 
8th year of the Southern Dynasty, Liusong Daming 646 108,655 17,442 
1st of Tianbao, Tang Dynasty 741 140,266 127,572 
26th year of Hongwu, Ming Dynasty 1369 1,382,671 211,263 
18th year of the Qianlong, Qing Dynasty 1753 1,975,619 no records 
2nd year of the Xuantong era of the Qing Dynasty 1910 8,234,350 no records 
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Because Guangxi is mountainous, development in has been slow. During a period of approximately 1900 
years, from the second year of the Western Han Dynasty (2 AD) until the second year of the Xuantong era of the Qing 
Dynasty (1910), the Zhuang population increased by 8,234,350; the average annual increase in population is 4,200 
(Huang et al., 1988, pp. 51-52); the above table charts these changes. During the second year of the Western Han 
Dynasty (2 AD), there were 40,831 households; the population was 241,387; by the 8th year of the Southern Dynasty, 
Liusong Daming (646), the Guangxi population had fallen to 108,655 in 17,442 households; during the first year of 
Tianbao, Tang Dynasty (741), the population was 140,266 in 127,572 households; during the 26th year of Hongwu, 
Ming Dynasty (1396), there were 211,263 households and the population was 1,382,671; in the 18th year of the 
Qianlong, Qing Dynasty (1753), the Guangxi population was 1,975,619; by the second year of the Xuantong era of the 
Qing Dynasty (1910), the Guangxi population had risen to 8,234,350. 

As can be seen from the above statistics, the population of Guangxi increased slowly: likewise with the 
Zhuang. The Zhuang population increased slowly primarily because they inhabited a harsh environment. Any disaster, 
natural or manmade reduces a population. Throughout history, the factors which determined Zhuang population 
growth were a high birth rate countered by a high mortality rate resulting in a low population growth rate. 

Oppression and discrimination by their rulers also contributed to low population growth. High infant mortality 
and a low population growth rate were countered by the Zhuang in Guangxi through the rituals of frog sacrifice and 
worship because of the high fertility of frogs. The Zhuang sought to transfer the reproduction rate of frogs to themselves 
whilst praying for their ethnic group to increase its population and, by extension, its prosperity. 

In order to survive, an ethnic group must increase productive labour and, therefore, propagate through 
reproduction, a feature common to traditional societies. Origins of the Zhuang’s frog worship can be traced in their 
poem describing the creation of the earth, “The Epic of Buluotuo”.  

The second chapter of the “The Epic of Buluotuo”, the Creation of Humans, documents the challenges of 
reproduction and survival that the Zhuang had to face; the god Buluotuo advises the Zhuang on how to ameliorate 
their suffering. The following are extracts are from “The Epic of Buluotuo”, Chapter II “The Creation of Humans”: 

Buluotuo is our grand ancestor god, he comes down to earth to exercise magic, he makes a supernatural seal 
to give an order: “Firstly chickens are given to the world, secondly dogs are bestowed to the earth, thirdly pigs are 
bestowed to the world, fourthly goats are given to the earth, fifthly cattle are bestowed to the world, sixthly horses are 
given to the earth, seventhly humans are bestowed to the world”.  
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[Those born at the time were incomplete implying reproductive problems and high mortality.] “Human beings 
are far from perfect: their heads have not grown yet, nor have their muscles developed well, they have no respiratory 
organs, neither have they parotids or chins, together with their feet or breasts. They would hit trees while taking a walk, 
and they would roll about while on the move.”  

“Buluotuo sees this all clearly, then he makes a decision in the heaven, and makes a seal to give an order: a 
four-legged god is dispatched, down to earth to remake human beings”. [The “four-legged god” is the frog 
worshipped by the Zhuang; the god Buluotuo sent the frog to save the ancient Zhuang and help them procreate. 

[The following section of “The Epic of Buluotuo” describes …] “…a four-legged god is dispatched, down to 
earth to remake human beings, the god collects the grass and the wood, to burn clay figurines having been kneaded, 
and they all turn into human beings with smiles. The men all grow beards by the mouths, and the women have big 
breasts on their chests. After he finishes making the young and the old, he also makes the kids and the adults. There 
are human beings on the earth ever since, and they live and multiply here and there” (Han, 2012, pp. 21-23).  

The poem describes how, after the Zhuang had worshiped frogs, their population began to rise, child mortality 
fell and children grew into adults; humans multiplied and covered the earth. The poem celebrates fertility in nature and 
in man; secondly, the poem prays for unhindered wind and rain and abundant grain because fertility worship and sex 
promote growth. 

The god of the Zhuang, Buluotuo is first depicted in the second chapter of “The epic of Baeuqloxdoh”, 
providing domestic animals – chickens, dogs, pigs, mountain goats, cattle, and horses, thus introducing another 
aspect of fertility – breeding of domestic animals. Frog and fertility worship were integral to the Zhuang’s agricultural 
practices and their intimate relationship with their livestock.  Advances in breeding livestock were also dependent on 

improving crops for feedstuff; evidence of this is provided by the character “ ” (家Jia) found on oracle bones dating 
from 17th century BC at a site where Yue and Zhuang cultures were combined; the pictogram depicts a house on 
stilts. 

Pigs were the first animals to be domesticated. Excavations at Peiligang have revealed a Neolithic site dating 
from 7,800 years ago near Zhengzhou city, Henan and a Hemudu Neolithic site at Yuyao County, Zhejiang, China, 
dating from between 6,900 and 7,000 years ago. Both sites yielded pig bones and pottery pigs. In contrast, Zhuang 
artifacts from Zengpiyan cave, Guilin, Guangxi also include pig bones determined, by carbon dating, to be 9,000 
years old providing evidence of some of the earliest domestication in China (Li & Han, 1978, pp. 247-248). 

 
 
 



 
 

 
 CONNEXION Journal of Humanities and Social Sciences, 11(2), Article ID: 260164 doi: 10.14456/connexion.2022.12 

Conclusions and Suggestions 
The study show that, the Frog Worship Festival of the Zhuang people in ancient times were held for promote 

reproduction, to increase and inherit the Zhuang ethnic group. Because fertility worship was conducted by the Zhuang 
ancestors in ancient times where reproductive capabilities were extremely low, and the natural conditions for 
survivability and racial reproduction were harsh. The Zhuang population increased slowly primarily because they 
inhabited a harsh environment and reducing social productivity. The major characteristics of current population growth 
are high birth rate, high mortality rate, and extremely low growth rate. High infant mortality and low population growth 
rate were countered by the Zhuang in Guangxi through the rituals of frog sacrifice and worship because of the high 
fertility of frogs. 

The purpose of frog worship is to hope that the Zhuang ethnic group may have the same astonishing 
reproductive abilities as the frog, to pray for increase in the ethnic groups population, and also for its continuation and 
prosperity. 

The second meaning behind the frog sacrifice ceremony is to pray for unhindered wind and rain so that they 
may have abundant amounts of grain, because another important function of fertility worship and ethnic group 
reproduction is to utilize human sexual intercourse to promote the proliferation of natural grains.  

Some researches in China and internationally demonstrates that the Zhuang of China and the Tai of Thailand 
have shared origins, and have same rooted culture.  It have appeared that; Tai in the northeast Thailand also have 
rain praying rituals, called in Thai “Hae Nang Meaw” (the parade of a female cat). And there is a folk literature in the 
northeast of Thailand that appears widely in their perception, known as “Phaya Kankak of toad”. Phaya Kankak fough 
with Phaya Thaen (the elves) until they won, and then Phaya Thaen let the rain down to the human world.  

Apart from this, in both Cambodia and Thailand, we can find the remains of frogs carved on the walls of the 
cave. People believe that frogs or toads can ask for rain, at the same time, it is also praying for the growth of the 
population. 

Today mostly countries all over the world are the multicultural societies. There have been calls for states to 
respect cultural identities and expressions, as well as allow ethnically diverse people to shape their own way of life.  

Research on ancient Chinese documents and archaeological excavations and a study of Zhuang people 
made us open up to other cultures that may be different from ourselves. Furthermore we can preserve the local culture 
by trying to understand, accept, respect and reduce prejudice. For the study of the history of the Zhuang people, and 
as well as the discussion of the relationship between the Zhuang and Thai cultural origins, it is of great significance. I 
think that the National Research Council should increase its support for research projects related to the ethnic groups’ 
culture. 
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Abstract  

Online business has been one of the fast-growing businesses in this era. However, not everyone understands 
the process of using the online network to improve their businesses. Many online business owners in this period are 
digital natives. They are comfortable in the digital age because they grew up using technology. The main purposes of 
this study were to determine the factors influencing digital natives to venture to online business, strategies they use in 
doing online business, and risks of doing online business from the digital natives’ point of view. The quantitative 
research was conducted using a questionnaire survey to collect data from 100 participants. Data analysis of this study 
includes percentage, mean, and standard deviation. The study results have shown that the main factors influencing 
the digital natives to venture into online business included smartphones, social media, and advanced technology. The 
strategies used in doing online business included attractive promotion, influencers on the Instagram platform, beautiful 
pictures, and positive words of mouth. Moreover, the study also provided digital natives with information regarding the 
risks in doing online business. For example, technology sometimes costs more money to invest, technology could be 
hacked easily, unstable economics and politics, exchange rate unstable, and unreliable delivery.  

Keywords: Online Business, Digital natives, Social Media 
 
Introduction 

In this period, online business has become a significant platform for trading and doing business. It became 
easier for digital natives or teenagers in Thailand to establish their business online while studying. The fast-changing 
of the Internet these days also changes the way of doing business. Everyone needs to notice, understand, and know 
how to establish businesses or gain something in this very fast-changing world (Allan, 2017). 
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Online Business or e-business is the way of business processes on the Internet. E-business includes important 
processes such as buying and selling goods and services, servicing consumers, and processing payments (Rouse, 
2019). Smale (2015) mentioned that the importance of the Internet in business is social media such as Twitter and 
Facebook. These types of social media create a snowball effect that can reach a big group of customers. It has 
provided limitless freedom, modern technology, laptops, tablets, business apps, and VOIP (Voice over Internet 
Protocol). Not only could people eliminate things such as a pricey office or retail space and long-term lease 
commitments, but they could also eliminate to tie up your money in stocking inventory. It allowed people to access the 
worldwide market, which means it can benefit businesses to have a more significant number of customers. 

Digital natives were generally born after the 1993 (Čut, 2017). They were comfortable in the digital age because 
they grew up using technology. It is also defining the lives of young people at the age of new technologies. According 
to Čut (2017), the younger group of people had more positive attitudes toward the Internet and lower anxiety scores 
about the Internet and higher web, email, and social media usage. The digital native brains are more actively engaged 
while scrolling through a webpage than while reading printed text. Digital natives have seen everyone on an equal 
level and were not dividing the world into hierarchies. They have viewed the world horizontally. They crossed 
boundaries and embraced the benefits of sharing.  

Technology has made a big change for the new generations to gain something or anything. If the researchers 
used it properly, they understand exactly what it is and know how it impacts people's lives these days. Some shops 
nowadays do not have their walk-in stores. They only have websites or online platforms to promote and offer to their 
customers, and they are very successful (Shepherd, 2004). 

The main purposes of this study were to get ideas and knowledge of how to survive and gain profits in this 
very fast-changing world, find out strategies and risks of doing online business from digital natives’ perspective, and 
know-how the Internet influences the business these days. As everything now turns to and mostly relies on online 
platforms, it would be advantageous to understand and use it properly. Especially for someone who wants to start 
their business online should know exactly what online business is. This study would be covered the strategies that 
lead to successes and risks that people may face while doing online businesses. 
 
Objectives 

1. To understand the factors influencing digital natives to venture to online business.  
2. To find out the strategies that digital natives use in doing online business. 
3. To explore the risks of doing online business. 
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Research Questions 
1. What are the factors influencing digital natives to venture to online business? 
2. What are the strategies that digital natives use in doing online business?   
3. What are the risks of doing online business? 

 
Literature Review 

This study mainly focuses on the factors that influence digital natives, which are a group of young people 
born after 1993 (Čut, 2017). This group of people has a positive attitude toward technologies and the Internet. 
Venturing online business refers to activities between two or more parties to exchange goods and services 
through the Internet. It’s easy to access and start to trade online, and only some were venturing it. This study’s 
main focus would be on the reasons that make those digital natives start launching online business.  

The Digital Natives 
Almost everyone has assumed that modern teens or teenagers are counted as digital natives. However, 

young millennial’s addiction to things online does not necessarily mean they’re a digital native. Nor is someone 
who just so happened to grow up in the Internet age. The exact meaning of “Digital native” and “Digital immigrant” 
refers to people who grew up in one digital culture and moved into another (Prensky, 2001). Prensky also 
explained that Digital natives are people who grew up in one culture. They don’t have two cultures to compare. 

Digital natives might not be technology experts or someone who knows technology very well. On the other 
hand, a digital native knows what is going on, both the digital side and cultural side. Digital natives would have 
the self-awareness to survive and grow up in the digital era.  

Gen Z or Generation Z also considered a digital native. They were born and grew up with the Internet and 
grew up in the period when the smartphone was raised. Older generation sometimes has been blamed and 
ridicule for being obsessed with everything technology and digital gadgets. However, Gen Z or digital native 
tends to be more aware of the impact of technology and the Internet on their life while living with its than other 
generation. Estay (2018) discussed that 81% of Generation Z are worried about the usage and time spend with 
technology and smart phone. However, social media on smartphones nowadays have content or video platform 
only to entertain them. Still, many contents that are useful and give out knowledge in a field they are interested in 
are available. In other words, technology, the Internet, and smartphone are also making them more informed, 
connected, and empowered. Therefore, generation Z is the most concerned and conscious generation about 
social issues and the political environment. Generation Z is likely to have some form of action that comes from 
what they believe in.  
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The Digital Era 
According to Shepherd (2004), the Digital Era is characterized by technology, increasing the speed and 

breadth of knowledge turnover within the economy and society. The Digital era is the 21st-century shift from the 
industrial revolution to new economic domination of information technology. It is also considered the period where 
digital technologies play a prominent role in shaping up and regulating the behaviors, performances, and 
standards of societies, communities, organizations, and individuals (Kuznetsov & Nikishova, 2020). The Digital 
Era can be seen as the development of an evolutionary system in which knowledge turnover is very high and 
increasingly out of humans’ control, making it a time in which our lives become more challenging to manage 
(Shepherd, 2004).  

As the Internet is changing very fast these days, researchers need to start preparing for a new era of 
innovation in which different technologies such as robotics and materials science (Satell, 2018). Many online 
business owners have to start preparing to handle those changes from the very fast change of the Internet. 
Change can come in the form of changing trade practicing, running business, payment method, and from that 
loss in the business and organization might occur after. According to Satell (2018), creating a real transformation 
takes more than a single technology. For example, factories needed to be redesigned for electricity, and the work 
itself had to be reimagined before it began to have a real economic impact. Everything changed so fast, and it 
affects the way of life of people.  

Factors Influencing Digital Natives to Venture to Online Business 
Digital natives are already having a tremendous impact on the business landscape.  
Technology, Smartphones and Gadgets. Nowadays, almost 83% of teenagers or digital natives admit that 

they sleep with their smartphones. Relying on the ability to access information at all times, the millennial 
generation is accustomed to an on-demand lifestyle. Therefore, this shows us how they all have good experience 
in using one, especially in shopping. In 2015, half of the e-commerce transactions will be handled from a mobile 
device. Within two years of that, Millennials have comprised the largest online audience and have more buying 
power than any previous generation (Digital Marketing Resource Center, 2018). Not only that but also almost all 
the companies now rely on digital technology to stay competitive and to connect with their suppliers. So digitally 
native organizations are extending digital capabilities company-wide. A large number of payments while buying 
raw materials or products can be done within just one application and one click, and money will transfer to the 
accounts.  
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Social Media. Digital natives know how much impact social media has nowadays because this is one of 
the high reach platforms of any kind. Digital natives rely on social media a lot more than other generations. 
Likewise, the other generations use social media too. This helps to grow the business. For example, a huge 
cosmetic company gives an advertisement on television and hires an internet influencer to promote its product. 
It helps to reach various customers because more than three billion people are on social media and easily 
assessable. They can get great attention from the customers than in physical life. The cost of advertising on social 
media is lesser than giving advertisements on television. It also helps connect with other applications like 
shopping applications or websites, which helps collect customer information. 

Buying Power. According to Nguyen (2017), consumers made 51% of their purchases online. With online 
retailers like Amazon offering same-day delivery, self-service plays a big part in the lives of digital natives. And 
this is beginning to translate to the workplace with ‘self-service’ technology like citizen development software 
becoming more prevalent. Half of the customers are buying online because both males and females work in 
family, and they don’t have time to go out and buy stuff. This one increases online buying power. For example, a 
product with a certain price at some shops outside, consumers will think twice before buying it but the same 
product online with free delivery, they will buy immediately.  

Strategies in Doing Online Business of Digital Natives 
Share Value. Shared the mission and values of brand, in the way that someone passionate about. Digital 

natives are more likely to shop for a brand that allows them to support one of their passions. Connect with new 
customers by facilitating a stronger relationship between brand and customer (Estay, 2018). 

Checkout and Shopping on Instagram. Instagram understands its role and impact in the ecommerce 
market, so they’ve worked with tech partners like BigCommerce to prioritize commerce experiences within the 
app. With shopping on Instagram, users can click on product detail information from the content that will take 
them to the website. The platform on Instagram supports the business in making it easier for a customer to access 
the brand and product. Estay (2018) stated that the Instagram platform also provides automatic advertisements 
through “Instagram Story” related to what each customer is interested in. They can easily access a big group of 
customers and the need and interests of each customer are already classified based on what they most visit the 
online store on Instagram. 

Capitalize on Experiences. The fact is digital natives are facing online advertising fatigue, and they can 
easily spot a disingenuous ad or a poor attempt from a brand trying to be relevant to the Gen Z population. As 
they use social media daily, they know the appropriate ads and notice the right purchase. A brand needs to be 
“Honest” to its customer and try hard to make the brand reliable and easy to access (Estay, 2018).  
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Up Promotional Strategy. Offering free shipping or exclusive discounts can quickly convert digital natives. 
A brand can also try to communicate promotions in a cross-channel approach to better reach and expand the 
customer base (Estay, 2018). 

Work with Influencers. Estay (2018) said that 65% of Gen Z had purchased something based on an 
influencer’s recommendation. Influencers have become a cultural phenomenon for digital natives these days. 
They tend to trust these influencers more because it seems like those influencers are accessible, reliable, and 
the gap between them is not that much.  

Words of Mouth. Word-of-mouth advertising (WOM advertising), also called word of mouth marketing, is 
the process of actively influencing and encouraging organic word of mouth discussion about a brand, 
organization, resource or event (McMillen, 2020). Word of mouth strategy is helping the organization a lot when 
one customer is satisfied with products or services. Once they tell their friends and family, those people who 
reached those positive messages tend to become a customer. 

Risks in Doing Online Business 
Exchange Rate Risks. Like every other business, an online business also involves risk.  This research will 

come to know how to overcome one when you face one. There are risks like exchange rates when a business 
has to pay or has to get money from the customers in other countries. Online business is basically doing business 
in more than one country, and it’s international. The risks are that the payment might be slow and fewer customer 
interactions, and the exchange rate always fluctuates. In addition, sometimes the money might be lost if there is 
a political issue in the country where business has invested. 

Technology Risks. As online business involves using technology, it has some disadvantages, such as a 
web-based business. The business will face a number of technology risks. As technology is changing very fast, 
the website platform of business must catch up to those kinds of changes. Businesses like online websites are 
very easy to get hacked these days (Wild & Wild, 2008).  

Economic and Political Risks. Online business is not only doing business in just one country but more 
than one country. When the product is from a politically unstable country, it would definitely affect the business. 
Such as the business might not go forward and cannot reach the organization’s goal. When doing international 
business, the risks might come from the government of host country and political parties from that host country. 
If businesses do not know how to go along with the politicians in that country, it can create a huge problem (Wild 
& Wild, 2008). 
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Research Methodology 
 The purpose of this chapter was to present the research methodology of the research. This chapter also 
indicated the study's method and process of data collection. The purpose of the topic was to understand the 
factors that make digital natives engage in online business.  

Population 
 The populations that the researchers focused on and expected to answer research questions were 

undergraduate students of Naresuan University who were 20 years old and above. According to Čut (2017), 
digital natives were people who were born after 1993. The researchers would limit to only students who studied 
in the undergraduate level. The amount of number of population was 19,724 (Division of Academic Affairs, 2018). 

Sample 
 The size of the sample that represents the population was determined by Taro Yamane method. In this 
research, the researchers set e (error) to be equal to 10% or 0.10. After calculating the sample, the number of 
99.4955609 persons or around 100 persons was the sample size. 

Sampling Method 
 The method that researchers used to choose the sample to were from non-probability sampling, which 
was “Convenience Sampling”. The subjects were selected for convenience sampling because of their convenient 
accessibility and proximity to the researcher (Explorable, 2009). 

Research Instrument 
 The research Instrument or tool in this research was questionnaire. The questions in the questionnaire 
were close-ended questions that provided choices for the respondents to choose an answer. The questionnaire 
was divided into three parts: Part I – demographics questions; Part II – questions related to factors, strategies, 
and risks that influence the digital natives to venture to online business; and part III¬¬ - comments and 
suggestions.  

Data Analysis Methods 
The respondents' background information were analyzed and presented using descriptive statistics in form 

of Frequency and Percentage. The information of different respondents who were digital natives with an online 
business were presented using descriptive statistics in the form of Mean (X) and Standard Deviation (SD). In addition, 
the scoring of the questionnaire was analyzed by using five – a points rating scale or five – Likert scale as follows:  
Strongly disagree = 1.00, Disagree = 2.00, Neutral = 3.00, Agree = 4.00, and Strongly agree = 5.00. 
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Analysis and Results 
 The population of this study was undergraduate students of Naresuan University who were 20 years old 
and above. The sample size was 100 people, determined by using Yamane method to calculate. The data in this 
study were separated into three parts, as follows as follows: 

Part I – General Information 
1. Gender of the Respondents 
The results show that 72 respondents were female (72 percent). There were 24 male respondents (24 

percent). There were 4 respondents answered as others (4 percent).  
2. Age of the Respondents. 
There were 95 respondents who were 22-24 years old (95 percent). There was 1 person who was 25-29 

years old (1 percent), and 1 person who was 30-34 years old (1 percent). The others three respondents were 35 
years old and above (3 percent). 

3. Occupation of the Respondents. 
There were 95 respondents who were students (95 percent), 4 respondents who were business owners, and 1 
respondent answered as others. 

4. How Online Business Related to the Respondents. 
 
Table 1 How online business related to the respondents  
 Frequency Percent 
1. Online business owner 13 13.0 
2. Online shopping person 59 59.0 
3. Person who interest in the online business 15 15.0 
3. Person who want to venture in the online business 8 8.0 
4. Person who never venture the online business before 4 4.0 
5. Others 1 1.0 

Total 100 100.0 
 

Table 1 shows how online business related to the respondents that answered the questionnaires. There were 
13 respondents who were online business owners (13 percent). There were 59 respondents which were the majority 
of the respondents, were the person who shopping online (59 percent), 15 respondents were people who wanted to 
venture to the online business (15 percent), and 4 respondents were the one who never venture to the online business 
before (4 percent). Only 1 respondent was related to online business in others ways (1 percent).  
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Part II –Factors, strategies, and risks that influencing the digital natives to venture to online business 
In this part, the questionnaire was required the respondents to check the box according to how they 

agree with the statement provided.  
 
Factors Influencing Digital Natives (Teenagers) to Do Business Online 
 
Table 2 Factors influencing digital natives (teenagers) to do business online 

Factors influencing digital natives (teenagers) to do business online  
in your perspective 

N Mean S.D. 

1. You do the online business or online shopping platform over usage of 
smartphones 

100 4.04 1.053 

2. You do online business because the advance technology 100 3.71 1.008 
3. You use technology or smartphones to buy things online almost all the time 100 3.90 .980 
4. You use social media in everyday life and you think online business is mainly on 
social media 

100 4.10 .882 

5. People who are digital natives have more buying power online than other 
generations 

100 3.84 .873 

Total 100 3.918 .959 
 

Table 2 shows the perspective of the respondents toward the factors that influencing the digital natives to 
venture to online business in terms of mean (x̄) and standard deviations (S.D). The highest agreement regarding these 
factors was that respondents agreed that they used social media in everyday life and thought that online business 
was mainly based on social media (x̄ = 4.10, S.D. = 0.882). The following agreement was on the factor that 
respondents agreed that they did the online business or online shopping using smartphones (x̄ = 4.04, S.D. = 1.053). 
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Strategies Involve in Doing Online Business Online 
 
Table 3 Strategies involve in doing online business online 

Strategies involve in doing Online Business that you notice N Mean S.D. 
1. To become successful in Online Business most of the things are based on 
strategies 

100 3.98 .864 

2. Attractive promotion on social media convince you to purchase online 100 4.09 .842 
3. An influencer is one reason that makes you purchase online easier 100 3.66 .945 
4. Beautiful picture on Instagram platform lead you to purchase those products 
via Instagram 

100 3.83 1.025 

5. Positive words of mouth make you purchase those products on online platform 
easier 

100 3.74 .960 

Total 100 3.86 .927 
 

Table 3 shows the perspective of the respondents toward the strategies involved in doing online business in 
term of mean (x̄) and standard deviations (S.D). The strategy with the highest agreement was on the attractive 
promotion on social media convinced them to purchased (x̄ = 4.09, S.D. = 0.842). 
 
Risks Involve in Doing Online Business 

Table 4 Risks involve in doing Online Business 
Risks involve in doing Online Business of your prospective N Mean S.D. 
1. Technology is not always good for online business because technology change 
very fast, and it cost you more for those change 

100 3.43 .856 

2. Because of technology your business can easily get hacked and might lost in 
business 

100 3.61 .898 

3. As online business is not about only one a country so economical and political 
stability is very important 

100 3.97 .771 

4. Exchange rates have a huge impact on online business 100 3.79 .946 
5. Once you purchased goods and service online, you think that the delivery is 
not that reliable when the product is transferred to a destination    

100 3.34 1.017 

Total 100 3.628 .898 
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Table 4 shows the respondents’ perspective toward the risks involved in doing online business in terms 
of Mean (x̄) and standard deviations (S.D). The risk that the respondents seemed to agree as the high risk in 
doing online business was that online business was not about only one country so economic and political stability 
was very important (x̄ = 3.97, S.D. = 0.771). The next one was exchange rates have a huge impact on online 
business (x̄ = 3.79, S.D. = 0.946). 
 
Discussion and Conclusion 

Discussion 
 From the results shown in the previous section, the respondents who represented were all agreed on the 
factors influencing them to venture into the online business. They ventured into the online business because 
online business platforms were mainly based on smartphones, which included social media used in everyday 
life. It also provided advanced technology, and they thought they had more purchasing power online than other 
generations. The results show in the previous chapter were related to the information provided in the literature 
review. Digital Marketing Resource Center (2018) stated that digital natives were the majority or largest online 
audience, and they had more purchasing power in online platforms than other generations. Moreover, the results 
show that the respondents agreed that social media platforms were mostly used in online transactions.  
 The respondents who represented the digital natives in this study agreed that the strategies used in online 
business were important. Attractive promotion, influencers, celebrities (famous people), beautiful pictures, and 
the positive image or positive word of mouth were essential factors that made purchasing online easier. Estay 
(2018) mentioned that Instagram was usable in social media marketing because it allows marketers to target and 
display their advertisements to the selected group of people. Influencers had also become a cultural 
phenomenon for digital natives these days. They tend to trust these influencers more because it seems like those 
influencers are accessible and reliable (Moore & Moore, 2017). From that, it was related to the result that the 
respondents who represented the digital native were agreed that influencers were one of the reasons they 
purchased products online. 
 The last main thing that focused on this study was the risks of doing online business from perspectives 
of the respondents. The respondents agreed that technology was good but not always good in doing online 
business because sometimes it changes very fast, costly, and can be hacked easily. They also agreed that 
economic, politically unstable, exchange, and unreliable delivery were risks in online business. 
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Conclusion 
Regarding the research question one of this study, the researchers concluded that three main factors 

influencing the digital natives to venture to the online business included (1) Smartphone, (2) Social Media, and (3) 
Advanced Technology. Digital natives represented by the respondents were venture to the online because online 
business is mainly based on smartphones, and everyone had a smartphone. As a result, everyone that owned a 
smartphone usually engaged with the online business. The other factor was social media, everyone who owned 
smartphones was also a social media user, and social media was a powerful platform for online business transactions. 
The last factor mentioned in this study was advanced technology. Technology always allowed digital natives to access 
fast-changing information (Nguyen, 2017). Technology was reliable, and everyone trusted it. Because of those trust, 
it made them venture into the online business a lot these days. New companies should consider advanced technology 
to run their businesses to attract Gen Z customers regarding this information. 

As per research question two, the results of this study have shown that the respondents had the 
perspective toward the strategies used in doing online business in four ways: (1) Attractive promotion, (2) 
influencers on Instagram platform, (3) beautiful pictures, and (4) positive words of mouth. These four elements 
were the strategies that digital natives thought is used in doing online business. As Estay (2018) discussed, 65% 
of Gen Z purchased something based on an influencer’s recommendation. Influencers have become a cultural 
phenomenon for digital natives these days. Moreover, the digital natives who were online business owners also 
used attractive promotions, beautiful pictures, and positive word of mouth in doing online business. Accordingly, 
a manager or a new business owner who is looking forward to establishing a new business should consider that 
Gen Z is into these factors. Providing attractive promotions in different channels such as Instagram will help Gen 
Z consumers be interested in the products or services. However, other factors, such as influencers, should also 
be considered. Influencers who can influence Gen Z might not be only famous actors but should consider 
different types of influencers such as Instagram influencers, TikTok influencers, or YouTubers.  

In addition, referring to the last research question, the risks involved in doing online business in this study 
perspective included (1) technology sometimes cost more money to invest, (2) technology could be hacked 
easily, (3) unstable of the economics and politics, (4) unstable exchange rate, and (5) unreliable of the delivery. 
The researchers considered this an important factor because when starting a business, the amount of money put 
as capital could be lost as there is no security. Before starting any business, researching the market and trends 
would be helpful for newcomers, especially in online business. Technology changed very fast, and the 
organization sometimes had to pay for those changes. Besides, the cost sometimes also comes from the 
technological hacked. Last, the unreliable risks of the delivery from the perspective of the digital natives these 
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days. Risks occurred because the transaction occurred online, and sellers and buyers barely saw each other. 
The digital native buyers thought it was risky since online business transactions usually force the buyer to make 
the payment first, and the delivery would come after. Although some of the risks cannot be prevented ahead of 
time, a new business owner should be aware and set up a backup plan to create a successful business in the 
digital era. 

Regarding the results of this study, Factors Influencing Digital Natives to Venture to Online Business, 
establishing a new business in the digital era is challenging. This study only provides information regarding digital 
native perspectives. However, consumers in a different generation, such as the Baby Boomer generation, might 
have different views on online business. Since online business has played a significant part in the business era 
nowadays, further study can focus on other groups of consumers in doing online business to gain more views on 
online business. Therefore, other factors such as a pandemic or environmental factors might be other factors that 
affect online business as well. 
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บทคัดย่อ 
การวิจยัเชิงคณุภาพเรื่องนีมุ้่งศึกษาวิเคราะหพ์ิธีกรรมการก่อเจดียท์รายและพิธีกรรมการเผาหลวัพระเจา้ในประเพณี    

ย่ีเป็งของชาวไทยอง ต าบลแม่แรง อ าเภอป่าซาง จงัหวดัล าพนู เก็บรวบรวมขอ้มลูดว้ยการสมัภาษณผ์ูใ้หข้อ้มลู จ  านวน 20 คน 
ท่ีคดัเลือกมาดว้ยวิธีคดัเลือกแบบเจาะจง โดยใชก้ารสมัภาษณก์ึ่งโครงสรา้ง และการสมัภาษณเ์ชิงลึก การวิจยัศกึษาพิธีกรรม
ทัง้สองใน 4 ประเด็น ไดแ้ก่ (1) รูปแบบของพิธีกรรม (2) คตคิวามเช่ือ (3) การด ารงอยู่ของพิธีกรรม และ (4) คณุคา่ของพิธีกรรม
ในวิถีชีวิตชาวไทยอง พบว่าพิธีกรรมการก่อเจดียท์รายในประเพณีย่ีเป็งนัน้ มีรูปแบบการประกอบพิธีกรรม คติความเช่ือ 
แตกตา่งไปจากการก่อเจดียท์รายในประเพณีปีใหม่เมือง ส่วนพิธีกรรมการเผาหลวัพระเจา้หรือการเผาฟืนเพ่ือเป็นพทุธบชูานัน้ 
เป็นการยา้ยช่วงเวลาท่ีเคยจดัในวนัเพ็ญเดือน 4 เหนือ มาจดัในประเพณีย่ีเป็งแต่ยงัคงคติความเช่ือและรูปแบบการประกอบ
พิธีกรรมเช่นเดิม โดยพิธีกรรมทัง้สองนัน้สามารถด ารงอยู่ในชุมชนชาวไทยองจนถึงปัจจุบนั เพราะความเช่ือในเรื่องของโชคดี
และชีวิตท่ีเจริญรุง่เรืองหากไดป้ฏิบตัิพิธีกรรมตอ่เน่ือง และพิธีกรรมทัง้ 2 ไดก้่อใหเ้กิดคณุคา่ทางจิตใจ ความสามคัคีของชมุชน 
และอาจจะก่อใหเ้กิดคณุคา่ทางเศรษฐกิจในอนาคตจากการวางแผนการทอ่งเท่ียวชมุชน 

ค าส าคัญ  พิธีกรรมการก่อเจดียท์ราย, พิธีกรรมการเผาหลวัพระเจา้, ประเพณีย่ีเป็ง, วฒันธรรมไทยอง,  
อ าเภอป่าซาง จงัหวดัล าพนู 
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Abstract 
This qualitative research focused on an analytical studying of the sand stupa formation ritual and the 

firewood burning ritual in Yi Peng tradition of the ethnic Tai Yong in Mae-Raeng sub-district, Pa Sang district, 
Lamphun province. A research data was collected by interviewing the 20 purposive sampling selected key 
informants. Both semi-structured interview and in-depth interview were conducted. The research studied the two 
rituals on four topics that are; (1) the patterns of the rituals (2) the beliefs of the rituals (3) the existence of the 
rituals and (4) the value of the rituals in the Tai Yong people’s way of life. The research results showed that the 
patterns and beliefs of the sand stupa formation ritual in the Yi Peng tradition are totally different from the sand 
stupa formation ritual in the local New Year tradition. Whereas the firewood burning ritual still remains the patterns 
and beliefs of the original ritual that is normally performed on the full moon of the fourth month in the Lanna 
calendar, then is moved to perform in the Yi Peng tradition instead. Both the rituals have existed in the Tai Yong 
communities until the present day because of the belief in luck and the prosperity of life if people maintain these 
rituals. In addition to the spiritual value of Tai Yong people and the harmony of communities, these two rituals 
might cause an economic value in the future with the planning of community-based tourism. 

Keywords Sand Stupa Formation Ritual, Firewood Burning Ritual, Yi Peng Tradition, Tai Yong Culture,  
Pa-Sang District, Lamphun Province 

 
บทน า 

จงัหวดัล าพนูเป็นจงัหวดัท่ีมีชาวไทยองอาศยัอยู่มากท่ีสดุในประเทศไทย ชาวไทยองคือกลุ่มชาติพนัธุไ์ทลือ้ท่ีมีถ่ินฐาน
อยู่ท่ีเมืองยอง ในเขตเชียงตงุ สาธารณรฐัแห่งสหภาพเมียนมาในปัจจบุนั ชาวไทยองมีความสมัพนัธก์บัลา้นนามาตัง้แตร่ชัสมยั
พญาสามฝ่ังแกนและพญาติโลกราช กษัตริยใ์นราชวงศม์ังราย และเม่ือพญากาวิละจะกระท าการฟ้ืนม่านหรือต่อตา้นการ
ปกครองของพม่า ก็ไดต้ิดตอ่กบัเจา้ฟ้าเมืองยองเพ่ือชกัชวนใหร้ว่มตอ่ตา้นพม่าดว้ยกนั จึงท าใหช้าวไทยองบางส่วนไดม้าอาศยั
อยูท่ี่เวียงป่าซาง และเม่ือลา้นนาเป็นอิสระจากพม่าโดยสมบรูณแ์ลว้ พญากาวิละไดม้อบหมายใหเ้จา้ค าฝ้ันไปเทครวัชาวไทยอง
จากเมืองยองทัง้เจา้ขุนมูลนาย ไพร่ทาสมาไวใ้นเมืองล าพูน ไดต้ัง้เป็นชุมชนใหญ่ใกลต้วัเมือง มีการดแูลกลุ่มชาวไทยองดว้ย
กนัเอง เป็นอิสระจากการปกครองของเจา้นครล าพนู และตอ่มาไดก้ระจายตวัไปตัง้รกรากยงัทอ้งท่ีตา่ง ๆ ตามริมแม่น า้ 3 สาย 
ไดแ้ก่ แมน่  า้ปิง แมน่  า้กวง และแมน่ า้ทา จากประวตัิศาสตรค์วามเป็นมาของชาวไทยองในจงัหวดัล าพนู พบวา่ชมุชนชาวไทยอง
อาศยัอยู่หนาแน่นในเขตอ าเภอเมืองและอ าเภอป่าซาง ซึ่งในเขตอ าเภอป่าซางนัน้ ชุมชนชาวไทยองในต าบลแม่แรงมีความ      
โดดเดน่ดา้นการทอผา้มาตัง้แตอ่ดีต อาจจะกลา่วไดว้า่ต  าบลแมแ่รงเป็นแหลง่ผลิตผา้ทอมือขนาดใหญ่ของอ าเภอป่าซางก็ว่าได ้
แมก้ระทั่งในปัจจุบนันี ้หลายหมู่บา้นในต าบลแม่แรง เช่น หมู่บา้นหนองเงือก หมู่บา้นดอนหลวงก็ยงัมีช่ือเสียงดา้นผา้ทอและ   
มีงานเทศกาลเก่ียวกบัผา้ทอมาตลอด (Malasam, 2001; Sitanurak et al., 2011; Project of Lanna Culture and Ethnic Museum, 
2008) 
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ชาวไทยองในต าบลแม่แรง ไดสื้บทอดและสง่ตอ่วฒันธรรมของตนจากรุน่สู่รุน่มาจนถึงปัจจบุนั เชน่เดียวกบัชาวไทยอง
ในพืน้ท่ีอ่ืน ๆ แมว้่าวฒันธรรมบางอย่างอาจจะมีการผสมผสาน กลืนกลายไปกับวฒันธรรมของกลุ่มชาติพันธุท่ี์อาศยัอยู่
รว่มกนัมานานหลายรอ้ยปี แตว่ฒันธรรมดา้นภาษา การแตง่กายก็ยงัคงเป็นวฒันธรรมท่ีเขม้แข็งของชาวไทยองมาโดยตลอด 
ชาวไทยองมีประเพณีสิบสองเดือนเช่นเดียวกบัชาวลา้นนา โดยประเพณีส่วนใหญ่จะเก่ียวโยงกบัความเช่ือทางพทุธศาสนา 
ซึ่งรายละเอียดของประเพณีพิธีกรรมสว่นใหญ่ของชาวไทยองนัน้คลา้ยคลงึกบัประเพณีพิธีกรรมของชาวลา้นนา แตจ่ากการ
ส ารวจเบือ้งตน้ของการวิจยั พบว่าในประเพณีย่ีเป็งของชาวไทยองนัน้ ปรากฏพิธีกรรมสองประการท่ีแตกต่างไปจากกลุ่ม
ชาติพนัธุอ่ื์น ๆ ในลา้นนา ไดแ้ก่ พิธีกรรมการก่อเจดียท์รายและพิธีกรรมการเผาหลวัพระเจา้ซึ่งมีความแตกต่างไปจากการ  
ก่อเจดียท์รายในประเพณีปีใหม่เมืองทัง้คติความเช่ือ รูปแบบ และช่วงเวลาในการประกอบพิธีกรรม และพิธีกรรมการเผาหลัว
พระเจา้ท่ีมีความแตกตา่งในชว่งเวลาของการประกอบพิธีกรรม 

โดยปกติแลว้การก่อเจดียท์รายจะพบในประเพณีปีใหม่เมือง โดยมีคติความเช่ือว่าทุกครัง้ท่ีพุทธศาสนิกชนเขา้ไป
ท าบุญท่ีวดั เม็ดทรายท่ีติดรองเทา้ออกมาดว้ยนั้นจะกลายเป็นการท าบาปโดยไม่รูต้วั จึงตอ้งน าทรายไปทดแทนเพ่ือไม่ให้
เป็นบาปกรรม และมีคา่นิยมเก่ียวกบัการขนทรายเขา้วดัว่าหากไดก้ระท าแลว้จะท าใหไ้ดบ้ญุมากมหาศาลเหมือนดั่งจ  านวน
ของเม็ดทราย มีสตปัิญญาแข็งกลา้ละเอียดเหมือนเม็ดทราย ไดอ้านิสงสม์ากจะไดไ้ปเกิดรว่มยคุพระศรีอารยิ ์หากเป็นคูห่นุ่ม
สาวจะไดเ้ป็นคูค่รองกนัตลอดไป หากเป็นคนแก่ก็จะมีอายยืุนยาว หรือจะท าใหมี้คนเกือ้หนนุจนุเจือมาก ไปไหนไมอ่ดอยาก 
(Payomyong, 1994, p. 70) แต่การก่อเจดียท์รายในประเพณีย่ีเป็งนัน้มีคติความเช่ือแตกต่างไปจากการก่อเจดียท์รายใน
ประเพณีปีใหมเ่มือง 

ส าหรบัพิธีกรรมการเผาหลวัพระเจา้ หรือการเผาหลวัหิงไฟพระเจา้ หรือพิธีกรรมการเผาฟืนดว้ยไมม้งคลประเภทตา่ง ๆ 
ตามความเช่ือของชาวลา้นนา โดยเช่ือวา่ในช่วงฤดหูนาวซึ่งอากาศหนาว พระพทุธรูปหรือท่ีชาวลา้นนาเรียกว่าพระเจา้นัน้อาจจะ
หนาวเช่นเดียวกบัมนษุย ์จงึมีการเผาฟืนเพ่ือสรา้งความอบอุ่นใหแ้ก่พระพทุธรูป โดยทั่วไปแลว้จะประกอบพิธีกรรมการเผาหลวั
พระเจา้ในช่วงวันเพ็ญ เดือน 4 เหนือ หรือในราวเดือนมกราคม โดยประกอบพิธีในช่วงเช้าตรู่ใกลรุ้่ง  แต่ชุมชนชาวไทยอง           
ในต าบลแม่แรง อ าเภอป่าซาง จังหวัดล าพูน มีการเผาหลัวพระเจ้าในคืนย่ีเป็งพรอ้มกับการจุดสีสาย และก่อเจดียท์ราย            
ซึ่งนบัเป็นเอกลกัษณท์างวฒันธรรมของชมุชนท่ีแตกตา่งไปจากวฒันธรรมของชาวลา้นนาทั่วไป  

บทความวิจยันี ้มุ่งศกึษาวิเคราะหพ์ิธีกรรมการก่อเจดียท์รายและพิธีกรรมการเผาหลวัพระเจา้ในประเพณีย่ีเป็งของ
ชาวไทยองต าบลแม่แรง อ าเภอป่าซาง จงัหวดัล าพนู ซึ่งเป็นส่วนหนึ่งของการวิจยัเรื่อง การศกึษาวิจยัและสืบคน้ภูมิปัญญา
ทอ้งถ่ิน ประเพณี วิถีชีวิตและวฒันธรรมของชาวไทยอง ต าบลแมแ่รง อ าเภอป่าซาง จงัหวดัล าพนู 
 
วัตถุประสงค ์

เพ่ือศกึษาวิเคราะหพ์ิธีกรรมการก่อเจดียเ์จดียท์รายและพิธีกรรมการเผาหลวัพระเจา้ในประเพณีย่ีเป็งของชาวไทยอง 
ในต าบลแมแ่รง อ าเภอป่าซาง จงัหวดัล าพนู 
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ระเบียบวิธีวิจัย 
1. ขอบเขตการศึกษา  
ขอบเขตด้านข้อมูล 
การศกึษาครัง้นี ้ศกึษาจากเอกสารท่ีเก่ียวขอ้ง ทัง้เอกสารท่ีเก่ียวกบัประเพณีพิธีกรรมของชาวไทยอง ประวตัิศาสตร์

ความเป็นมาของชาวไทยองในจงัหวดัล าพูน วฒันธรรมความเช่ือของชาวไทยองและชาวไทยวนในพืน้ท่ีวฒันธรรมลา้นนา 
ภาพถ่ายประเพณีพิธีกรรม และการสมัภาษณผ์ูใ้หข้อ้มลู จ  านวน 20 คน 

ขอบเขตด้านเนือ้หา 
การศกึษาครัง้นี ้มีขอบเขตการศกึษาดา้นเนือ้หาท่ีเก่ียวขอ้งกบัพิธีกรรมการก่อเจดียท์ราย และพิธีกรรมการเผาพระเจา้

ในประเพณีย่ีเป็งของชาวไทยองในอ าเภอป่าซาง จงัหวดัล าพนู ใน 4 ประเด็น ไดแ้ก่ (1) รายละเอียดของพิธีกรรม (2) ความเช่ือ 
ท่ีเก่ียวขอ้งกบัพิธีกรรม (3) การด ารงอยูข่องพิธีกรรม และ (4) คณุคา่ของพิธีกรรมตอ่วิถีชีวิตของชาวไทยองในพืน้ท่ีศกึษา 

2. ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
การศกึษาวิจยัครัง้นี ้ใชก้ารสมัภาษณเ์ชิงลึกกบัผูใ้หข้อ้มลู (Key informant) จ านวน 20 คน โดยคดัเลือกผูใ้หข้อ้มลู

แบบเฉพาะเจาะจงและรายสะดวก โดยคดัเลือกจากกลุ่มผูมี้ความรูด้า้นประเพณี พิธีกรรม พระสงฆ ์ปราชญช์าวบา้น และ
ชาวบา้นอาย ุ50 ปีขึน้ไป ทัง้เพศหญิงและเพศชาย ซึ่งเป็นผูท่ี้มีประสบการณต์รงและความทรงจ าเก่ียวกบัประเพณีพิ ธีกรรม
ของชาวไทยองในพืน้ท่ีศกึษา  

3. เคร่ืองมือการวิจัย 
ผูว้ิจยัใชก้ารจดบนัทกึ การบนัทกึเสียง การถ่ายภาพนิ่ง และภาพเคล่ือนไหว เพ่ือชว่ยเก็บรวบรวมขอ้มลู 
4. การเก็บรวบรวมข้อมูล 
การเก็บข้อมูลจากเอกสาร 
ผู้วิจัยเก็บข้อมูลพืน้ฐานของชาวไทยองจากเอกสาร งานวิจัยท่ีเก่ียวข้องในประเด็นต่าง ๆ เช่น ประวัติศาสตร์         

ชาติพนัธุ ์ความเป็นมาของหมู่บา้นในต าบลแม่แรง ลกัษณะทางกายภาพ สถานท่ีส าคญัในแตล่ะหมูบ่า้น ประเพณีพิธีกรรม 
ความเช่ือของชาวไทยองในจงัหวดัล าพนู  

การเก็บรวบรวมข้อมูลจากการสัมภาษณก์ึ่งโครงสร้าง 
ผูว้ิจยัไดเ้ก็บขอ้มูลภาคสนามในพืน้ท่ีต  าบลแม่แรง อ าเภอป่าซาง จงัหวดัล าพูน เพ่ือสมัภาษณผ์ูใ้หข้อ้มูลจ านวน      

20 คน โดยใชก้ารสัมภาษณก์ึ่งโครงสรา้งท่ีมีการก าหนดประเด็นค าถามไวเ้ป็นแนวทางในการเก็บรวบรวมข้อมูล ทัง้นี ้         
การสมัภาษณท่ี์เกิดขึน้ไม่จ  าเป็นตอ้งสอบถามเรียงตามล าดบั แต่ไดป้รบัเปล่ียนไปตามสถานการณข์องการสนทนา และ      
มีการซกัถามในเชิงลกึมากขึน้เม่ือพบวา่ผูใ้หข้อ้มลูใหข้อ้มลูท่ีน่าสนใจ  

การเก็บรวบรวมข้อมูลจากการสังเกตการณแ์บบไม่มีส่วนร่วม 
ผูว้ิจยัเก็บรวบรวมขอ้มลูจากการสงัเกตการณแ์บบไม่มีส่วนร่วมในการด าเนินประเพณี พิธีกรรมตา่ง ๆ ของชาวไทยอง

ในพืน้ท่ีศกึษา โดยสงัเกตการด าเนินพิธีกรรมตา่ง ๆ ของชาวบา้น ขัน้ตอนการด าเนินกิจกรรมตา่ง ๆ ในประเพณีย่ีเป็ง และ  
จดบนัทกึไวเ้พ่ือใชป้ระกอบในการวิเคราะห ์
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5. การวิเคราะหข้์อมูล 
เม่ือรวบรวมขอ้มูลจากการสัมภาษณก์ึ่งโครงสรา้งแลว้ จึงน ามาถ่ายทอดเนือ้หาของการสัมภาษณ ์และจ าแนก

หมวดหมู่ของเนือ้หา เพ่ือน าไปวิเคราะหข์อ้มูลโดยใชข้อ้มูลท่ีไดจ้ากการสงัเกตการณแ์บบไม่มีส่วนร่วมร่วมกับขอ้มูลจาก
เอกสารและงานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้งมาประกอบ โดยใชแ้นวคิดทางคติชนวิทยาท่ีเก่ียวขอ้งกบัประเพณีพิธีกรรมเป็นกรอบในการ
วิเคราะห ์
 
ทบทวนวรรณกรรม 

ประวัตศิาสตรช์าตพัินธุข์องชาวไทยองในต าบลแม่แรง อ าเภอป่าซาง จังหวัดล าพูน 
ชาวไทยอง คือ กลุ่มย่อยของกลุ่มชาติพันธุ์ไทลือ้ มีถ่ินฐานดัง้เดิมอยู่ท่ีเมืองยอง สาธารณรฐัแห่งสหภาพเมียนมา          

ในปัจจุบนั ชาวไทยองในเมืองยองมีสายสมัพนัธก์ับคนในอาณาจกัรลา้นนา ตัง้แต่รชัสมยัของพญาสามฝ่ังแกน (พ.ศ. 1947-
1948) และพญาติโลกราช (พ.ศ. 1984-2309) ในฐานะเมืองขึน้ของล้านนา (Sitanurak et al., 201, p.18) ต่อมาอีกหลาย
ศตวรรษ เม่ือลา้นนาตกเป็นเมืองขึน้ของพม่ามาร่วม 200 ปี ผูน้  าทอ้งถ่ินเช่นพญาจ่าบา้นและพญากาวิละไดพ้ยายามต่อตา้น
พม่าหลายครัง้ จากหลกัฐานในต านานพืน้เมืองพบการกล่าวถึงเรื่องราวท่ีพญากาวิละขึน้ไปเกลีย้กล่อมเจา้ฟ้าเมืองยองให้
ตอ่ตา้นพม่าในระหว่างปี พ.ศ. 2330-2331 ว่าเจา้ฟ้าเมืองยองรว่มดว้ยแตไ่ม่ชนะจึงตอ้งหนีกลบัไปท่ีเวียงป่าซางโดยใชเ้สน้ทาง
เมืองเกาะ เมืองไซ เมืองหลวงพูคาในประเทศลาว (Wichiankheow & Wyatt, 2000, p. 158) จึงสนันิษฐานว่าชาวลือ้เมืองยอง
บางสว่นไดอ้พยพเขา้มาอยูใ่นเวียงป่าซางดว้ยเช่นกนั ดว้ยเหตนีุช้าวลือ้ในเมืองยองบางส่วนอาจจะเขา้มาตัง้ถ่ินฐานอยู่ในล าพนู
แลว้ตัง้แตเ่วลานัน้ 

ต่อมา ในปี พ.ศ. 2348 พญากาวิละไดม้อบหมายใหเ้จา้ค าฝ้ันเป็นแม่ทพัในการยกทพัไปกวาดตอ้นผูค้นมาจากเมือง
ตา่ง ๆ ในทิศเหนือ ชาวไทลือ้ในเมืองยองจึงถกูกวาดตอ้นลงมาไวใ้นเมืองล าพนูในลกัษณะของการเทครวั ตา่งไปจากกลุ่มชาติ
พนัธุอ่ื์น ๆ กลา่วคือ เป็นการกวาดตอ้นชาวไทลือ้เมืองยองมาทัง้เมือง ตัง้แตเ่จา้นายไปจนถึงไพรท่าส และไดต้ัง้รกรากเป็นชมุชน
ชาวยองอยู่ใกลก้ับเขตเมืองล าพูนท่ีไดร้บัการฟ้ืนฟูและเจา้ค าฝ้ันไดร้บัสถาปนาเป็นเจา้นครล าพูนองคแ์รก (Project of Lanna 
Culture and Ethnic Museum, 2008, pp. 21-22) และกระจายตวัออกไปในพืน้ท่ีอ่ืน ๆ ในเวลาตอ่มา 

การกระจายตวัของชุมชนชาวไทยองในล าพูนในช่วงระยะเวลาตัง้แต่ปี พ.ศ. 2348 ถึงปี พ.ศ. 2436 กระจายไปตัง้        
ถ่ินฐานอยู่ริมแม่น า้ปิง แม่น า้กวง และแม่น า้ทา ครอบคลุมพืน้ท่ีในเมืองล าพูนและป่าซาง มีลักษณะของการพึ่งพาตนเอง       
เป็นอิสระจากการปกครองของเจา้นครล าพนู ชมุชนชาวไทยองในแตล่ะพืน้ท่ีเม่ือไปตัง้ชมุชนใหมจ่ะตัง้ช่ือชมุชนตามถ่ินท่ีอยู่เดิม
ในเมืองยอง ต่อมาเม่ือเขา้สู่ยุคของการปฏิรูปการปกครองในรชัสมัยพระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกลา้เจา้อยู่หัว รชักาลท่ี 5        
(ปี พ.ศ. 2436-2444) เกิดการจดัการปกครอง โดยแยกเขตการปกครองเมืองล าพนูออกเป็น 2 แขวง คือ แขวงล าพนูซึ่งรวมพืน้ท่ี
ในเวียงและนอกเวียง และแขวงเมืองลี ้ขอ้มลูจากการจดัการแยกเขตการปกครองนีพ้บว่าชมุชนชาวไทยองไดก้ระจายออกไปไกล
กวา่เดมิ  
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ปัจจบุนันี ้ชาวไทยองในจงัหวดัล าพนูมีชุมชนชาวยองหนาแน่นในเขตอ าเภอเมืองล าพนู และอ าเภอป่าซาง ด ารงชีวิต
ตามวิถีวฒันธรรมของชาวไทยองท่ีสืบทอดมาจากรุน่สู่รุน่ แตมี่การผสมผสานแลกเปล่ียนวฒันธรรมระหว่างกลุ่มชาติพนัธุอ่ื์น ๆ 
ท่ีอาศยัอยู่ร่วมกันมานานกว่าสองศตวรรษ เช่น ชาวไทยวน ท่ีมักเรียกว่าคนเมืองหรือชาวลา้นนา ชาวไทใหญ่  รวมถึงกลุ่ม      
ชาตพินัธุอ่ื์น ๆ เชน่ พมา่ จีนฮอ่ วฒันธรรมบางอย่างเป็นวฒันธรรมรว่มมาแตเ่ดมิแตมี่รายละเอียดแตกต่างกนัไป เชน่ ประเพณี 
พิธีกรรม ความเช่ือ ศาสนา วฒันธรรมบางอย่างไดถู้กผสานกลืนกลายไปกับวฒันธรรมของกลุ่มชาติพนัธุอ่ื์น เช่น วฒันธรรม
อาหาร แตว่ฒันธรรมบางอยา่งก็ยงัด ารงไวซ้ึ่งเอกลกัษณข์องชาวไทยองอย่างชดัเจน เชน่ วฒันธรรมภาษา เป็นตน้ 

ต าบลแม่แรง อ าเภอป่าซาง จงัหวดัล าพนู ซึ่งเป็นพืน้ท่ีศกึษาวิจยัในครัง้นี ้เป็นชมุชนชาวไทยองทัง้หมด แบง่ออกเป็น 
11 หมู่บา้น ไดแ้ก่ บา้นกองงาม บา้นแม่แรง บา้นตน้ผึง้ บา้นดอนตอง บา้นหนองเงือก บา้นป่าข่า บา้นดอนหลวง บา้นป่าเบาะ 
บา้นดอนนอ้ย บา้นป่าบกุ และบา้นสนักอดู ่แตล่ะหมูบ่า้นมีการปกครองในระดบัย่อยลงไปเรียกว่า ป๊อก หรือ หมวด ซึ่งหมายถึง
พืน้ท่ีของบา้นหลาย ๆ หลังท่ีอยู่รวมกันในพืน้ท่ีเดียวกัน แต่ละป๊อกมีหัวหน้าท่ีท าหน้าท่ีเป็นผู้น  าของท้องถ่ินท่ีไม่ไดข้ึน้กับ
หนว่ยงานราชการ ท าหนา้ท่ีเป็นตวักลางในการประสานงาน ระหวา่งผูใ้หญ่บา้นถึงลกูบา้นในแตล่ะป๊อก  

ทัง้นี ้ช่ือหมู่บา้นทัง้ 11 หมู่บา้นนัน้ มีความสมัพนัธก์บัสภาพภูมิประเทศของพืน้ท่ีในอดีตและสภาพแวดลอ้มเป็นหลัก 
อาทิ ช่ือบา้นกองงาม ไดม้าจากถนนท่ีตดัเขา้หมู่บา้น มีความเรียบ สะดวกสบายต่อการใชง้าน จึงไดช่ื้อว่าบา้นกองงาม หรือ 
บา้นป่าบุก เน่ืองจากในอดีตมีตน้บุกขึน้หนาแน่น แมว้่าต่อมาชาวบา้นปลูกล าไยเป็นพืชเศรษฐกิจมากขึน้ จึงท าใหต้อ้งรดน า้
สวนล าไยมากขึน้ จึงท าใหต้น้บุกท่ีเคยขึน้หนาแน่นถูกท าลายทิง้จนสูญพันธุ์ไป หรือช่ือบา้นตน้ผึง้ ไดม้าจากตน้ไมใ้หญ่ใน
หมูบ่า้นท่ีมีผึง้มาท ารงัจ  านวนมาก จงึใหช่ื้อหมูบ่า้นวา่บา้นตน้ผึง้ เป็นตน้ 

ประเพณียีเ่ป็งของชาวไทยองในพืน้ทีต่ าบลแม่แรง อ าเภอป่าซาง จังหวัดล าพูน 
 ชาวไทยองในต าบลแม่แรง อ าเภอป่าซาง จงัหวดัล าพนู มีความเช่ือในประเพณีย่ีเป็งไม่แตกตา่งไปจากชาวลา้นนา
ทั่วไปท่ีเก่ียวโยงถึงคติความเช่ือเรื่องแม่กาเผือก มารดาของพระพุทธเจา้หา้พระองค ์โดยมีการจุดประทีปโคมไฟเพ่ือบูชา    
แม่กาเผือกตามท่ีปรากฏในอานิสงสแ์ม่กาเผือก เม่ือถึงคืนวนัเพ็ญเดือนย่ี ชาวลา้นนาจะไปท าบุญท่ีวดัในตอนเชา้ ปล่อย  
โคมลมหรือว่าวควันในช่วงสาย เขา้วัดฟังธรรมในเวลาค ่า และจุดผางประทีปและสีสายภายในวัดเม่ือพระสงฆไ์ดเ้ทศน์
อานิสงสผ์างประทีป และมีการจุดผางประทีป ประดบัโคมไฟหนา้บา้นในยามค ่าคืน แต่ชาวไทยองยงัมีรายละเอียดของ
พิธีกรรมท่ีกระท าในประเพณีย่ีเป็งแตกตา่งออกไป 2 พิธีกรรมในประเพณีย่ีเป็งท่ีแทบไม่พบในพืน้ท่ีอ่ืน ๆ ของลา้นนา ไดแ้ก่ 
พิธีกรรมการก่อเจดียท์ราย และพิธีกรรมเผาหลวัพระเจา้ 
 จากการเก็บรวบรวมขอ้มูลพบว่า ในช่วงเขา้ของวนัย่ีเป็ง ชาวบา้นจะเตรียมอาหารคาวหวาน ขา้วตอกดอกไมไ้ป
ท าบญุท่ีวดั เม่ือถึงเวลาสายจะปลอ่ยโคมลมท่ีเรียกวา่วา่วลมหรือวา่วควนัท่ีวดั โดยจะปลอ่ยเพียง 1-2 ลกูเทา่นัน้ โคมลมเป็น
โคมท่ีท าจากกระดาษว่าวหลายสิบแผ่น ติดกาวต่อกันใหเ้ป็นรูปทรงส่ีเหล่ียม จากนัน้จึงอดัควนัใหเ้ขา้ไปในโคมจนตึงเต็ม
แลว้จะมีแรงยกโคมลมใหล้อยขึน้ไปในอากาศ โดยการปล่อยโคมลมนัน้สมัพนัธก์บัความเช่ือเรื่องการชธุาต ุหรือคติการบชูา
พระธาตเุจดียป์ระจ าปีเกิดของผูท่ี้เกิดปีเส็ดหรือปีจอ เน่ืองจากผูท่ี้เกิดในปีนีมี้พระเกศแกว้จฬุามณีบนสวรรคช์ัน้ดาวดงึสเ์ป็น
พระธาตปุระจ าปีเกิด ซึ่งไมส่ามารถจะเดนิทางไปสกัการะบชูาไดเ้หมือนพระธาตอุงคอ่ื์น ๆ จงึตอ้งมีกศุโลบายในการสกัการะ
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พระเกศแกว้จฬุามณีดว้ยวิธีการตา่ง ๆ ซึ่งหนึ่งในนัน้คือการปลอ่ยโคมลมในชว่งสายของวนัย่ีเป็ง เพ่ือใหโ้คมลมนัน้ลอยขึน้ไป
บนฟ้าไปสกัการะบชูาพระธาตปุระจ าปีเกิดนั่นเอง 
 ในยามสายของวนัเพ็ญเดือนย่ี หลงัจากเสรจ็สิน้การท าบญุท่ีวดัในช่วงเชา้ ชาวบา้นจะไปรวมตวักนัท่ีบรเิวณหนา้วดั
เพ่ือก่อเจดียท์รายของหมู่บา้นและสรา้งกองหลวัพระเจา้ ในช่วงบา่ยแก่จะเริ่มก่อเจดียท์รายท่ีหนา้บา้นของตนเอง ประดบั
ตกแต่งใหส้วยงามดว้ยดอกไมส้ดและผางประทีปหรือเทียนไข เม่ือจุดผางประทีปท่ีตกแต่งกองเจดียท์รายหนา้บา้นและ
รอบตวับา้นแลว้ จึงเดินทางไปวัดเพ่ือร่วมจุดผางประทีปท่ีตกแต่งเจดียท์รายของหมู่บา้น จุดสีสาย และเผาหลวัพระเจา้    
แลว้จงึเขา้ไปรว่มฟังเทศนใ์นคืนย่ีเป็งในวดั 

ประเพณีย่ีเป็งของชาวไทยองในพืน้ท่ีต  าบลแม่แรง อ าเภอป่าซาง จงึมีความแตกตา่งและโดดเดน่ไปจากประเพณีย่ีเป็ง
ของชาวลา้นนาโดยทั่วไปเพราะมีพิธีกรรมการก่อเจดียท์ราย และพิธีกรรมการเผาหลวัพระเจา้ท่ีปรากฏพบในประเพณีย่ีเป็ง 
 
ผลการวิจัย 

การศกึษาวิเคราะหพ์ิธีกรรมการก่อเจดียท์รายและพิธีกรรมเผาหลวัพระเจา้ในประเพณีย่ีเป็งของชาวไทยอง ต าบล
แม่แรง อ าเภอป่าซาง จงัหวดัล าพนู ใน 4 ประเด็น ไดแ้ก่ (1) รายละเอียดของพิธีกรรม (2) ความเช่ือท่ีเก่ียวขอ้งกบัพิธีกรรม 
(3) การด ารงอยูข่องพิธีกรรม และ (4) คณุคา่ของพิธีกรรมตอ่วิถีชีวิตของชาวไทยองในพืน้ท่ีศกึษา 

1. รายละเอียดของพธีิกรรม 
1.1 รายละเอียดของพธีิกรรมการก่อเจดยีท์รายในประเพณียีเ่ป็งของชาวไทยอง 
พิธีกรรมการก่อเจดียท์รายในประเพณีย่ีเป็งของชาวไทยอง ประกอบขึน้ใน 2 ลกัษณะควบคู่กันไป กล่าวคือ 

ในช่วงเชา้ ชาวบา้นในแต่ละหมู่บา้นจะมารวมตวักันในพืน้ท่ีสาธารณะของหมู่บา้น ส่วนใหญ่มักจะใชพื้น้ท่ีดา้นนอกวดั     
ของแต่ละหมู่บ้าน ยกเว้นหมู่บ้านป่าข่าท่ีไม่มีวัดประจ าหมู่บ้าน จึงมาประกอบพิธีกรรมท่ีวัดแม่แรงร่วมกับชาวบา้น              
ในหมูบ่า้นแมแ่รง โดยชาวบา้นจะช่วยกนัน าทรายมาก่อเป็นเจดียข์นาดใหญ่ ประดบัตกแตง่ดว้ยดอกไมห้รือตกแตง่ลวดลาย
ตา่ง ๆ บนเจดียท์รายใหส้วยงาม ซึ่งหนา้ท่ีของการตกแตง่เจดียท์รายมกัจะเป็นผูห้ญิง จากนัน้ผูช้ายจะชว่ยกนัขดัรัว้ราชวตัร
เพ่ือลอ้มเจดียท์ราย 
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รูปที ่1 เจดียท์รายของหมู่บา้น มีการประดบัตกแตง่อยา่งสวยงามและลอ้มดว้ยรัว้ราชวตัร (The sand stupa of the village 
was embellished beautifully and surrounded by a Rachawat fence) 

 
ในอดีตนัน้ ชาวบา้นจะไปตกัทรายจากล าหว้ย หรือล าเหมืองใกลบ้า้นในเย็นของวันขึน้ 14 ค  ่า เดือนย่ี หรือ        

ท่ีเรียกว่าวนัห่อหรือวนัดา มากองไวห้นา้บา้นของตนและน าไปรวมกันไวใ้นพืน้ท่ีสาธารณะของหมู่บา้น หรือบริเวณหนา้วัด
ประจ าหมู่บา้น แต่ในปัจจุบันเม่ือมีรา้นวัสดุก่อสรา้งจ าหน่ายทรายให้แก่ชาวบา้น จึงไม่มีใครไปตักทรายจากแหล่งน า้
ธรรมชาตอีิก เพราะถือเอาความสะดวกเป็นหลกั รา้นคา้จะน าทรายมากองไวท่ี้หนา้วดั และกองไวใ้หแ้ตล่ะบา้นตัง้แตช่ว่งเชา้  

ในช่วงเวลาก่อนเกิดสถานการณโ์รคติดเชือ้ไวรสัโคโรนา 2019 (COVID-19) นัน้ บางหมู่บา้นจะมีการประกวด
เจดียท์รายของแตล่ะป๊อกบา้น โดยก่อเจดียท์รายเรียงกันไปตามจ านวนป๊อกบา้น แตห่ลงัจากเกิดสถานการณโ์รคติดเชือ้ฯ 
แลว้ เพ่ือป้องกันการแพร่ระบาดของโรค จึงงดการประกวดและลดจ านวนกองเจดียท์รายเหลือเพียง 1 กองของหมู่บา้น
เทา่นัน้ 

การก่อเจดียท์รายประจ าหมู่บา้นจะใชเ้วลาประมาณครึ่งวนัในการก่อและประดบัตกแต่ง เม่ือถึงเวลาบ่ายแก่ 
ชาวบา้นจะก่อเจดียท์รายท่ีหนา้บา้นของตน 1 กอง และประดบัตกแตง่ดว้ยดอกไม ้ผางประทีป เทียน เม่ือถึงเวลาพลบค ่า   
จะจดุผางประทีปหรือเทียนไขท่ีใชต้กแตง่กองเจดียท์รายนัน้ แลว้จงึไปรวมกนัฟังเทศนท่ี์วดั 
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รูปที่ 2 เจดียท์รายบริเวณหนา้บา้นของชาวบา้นทุกหลงัในชุมชนต าบลแม่แรง (The sample of the sand stupa that the 
villagers made at the front of their houses in the Mae-Raeng community) 

 
1.2 รายละเอียดของพธีิกรรมเผาหลัวพระเจ้าในประเพณียีเ่ป็งของชาวไทยอง 
พิธีกรรมการเผาหลวัพระเจา้นัน้ ในพืน้ท่ีอ่ืนอาจจะเรียกว่าพิธีกรรมการทานหลวัหิงไฟพระเจา้ หรือพิธีกรรมการ

เผาหลวัหิงไฟพระเจา้ หมายถึงการจดุไฟเผาหลวัหรือฟืน เพ่ือใหเ้กิดความรอ้น เป็นการบชูาพระพทุธรูปซึ่งเป็นตวัแทนของ
พระสมัมาสมัพทุธเจา้ใหค้ลายความหนาวเหน็บในช่วงฤดหูนาว โดยปกติแลว้พิธีกรรมการเผาหลวัหิงไฟพระเจา้จะจดัขึน้ใน
เชา้มืดของวนัขึน้ 15 ค  ่า เดือน 4 เหนือ หรือในราวเดือนธันวาคม-มกราคม แตส่  าหรบัชมุชนชาวไทยองในพืน้ท่ีต  าบลแมแ่รง 
อ าเภอป่าซาง จงัหวดัล าพนู จะประกอบพิธีกรรมการเผาหลวัพระเจา้ในคืนย่ีเป็ง โดยมีรายละเอียดของพิธีกรรม ดงันี ้

ในช่วงเวลาท่ีก่อเจดียท์รายของหมู่บา้น ชาวบา้นแต่ละครอบครวัจะน าเอาหลัวหรือฟืนขนาดยาวประมาณ      
หนึ่งศอก 1 ท่อน จ านวนเท่ากับสมาชิกในครอบครวั ไปรวมกันในพืน้ท่ีหนา้วดัและก่อเป็นกองหลวัหรือกองฟืนขนาดใหญ่ 
โดยไมห้ลวัท่ีน าไปรวมกันนัน้จะเป็นไมท่ี้ปอกเปลือกออกแลว้เผยใหเ้ห็นเนือ้ไมสี้ขาว ในอดีตมกัจะใชไ้มฉ้ าฉาหรือจามจุรี   
แตใ่นปัจจบุนันี ้ไมฉ้ าฉาหายาก จงึอนโุลมใหน้ าไมช้นิดอ่ืนท่ีมีเนือ้สีขาวมาแทนไมฉ้ าฉาไดเ้ช่นกนั หลวัท่ีแตล่ะบา้นน าไปกอง
รวมกันนัน้จะมดัไวด้ว้ยดา้ยสายสิญจน ์เสียบสรวยดอกหรือกรวยดอกไมธู้ปเทียนเพ่ือเป็นการบูชา ในบางหมู่บา้นจะก่อ      
กองหลวัขึน้แลว้น าสีสายไปแขวนไวก้ับกองหลวั แต่บางหมู่บา้นจะแยกพืน้ท่ีระหว่างกองหลวัและสีสายออกจากกันอย่าง
ชดัเจน 
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รูปที ่3 การเผาหลวัพระเจา้ท่ีเริ่มประกอบพิธีในชว่งค ่าของคืนย่ีเป็ง (The firewood burning ritual that started at the dusk 
of Yi Peng night) 
 

เม่ือถึงเวลาพลบค ่า ชาวบา้นจะนุ่งขาวห่มขาว หรือสวมเสือ้ สวมสไบสีขาวไปฟังเทศนฟั์งธรรมในวัด เม่ือ
พระสงฆไ์ดเ้ทศนถ์ึงอานิสงสผ์างประทีป จึงจะจดุผางประทีปขึน้พรอ้มกนั เม่ือพระสงฆเ์ทศนธ์รรมอานิสงสก์องหลวั อบุาสก
อุบาสิกาท่ีฟังเทศนใ์นวิหารจะออกมาบอกต่อ ๆ กันไป ใหช้าวบา้นท่ีเฝ้ากองหลัวจุดไฟเพ่ือบูชาพระพุทธเจา้ แต่ในบาง
หมูบ่า้น จะเผากองหลวัและจดุสีสายตัง้แตพ่ลบค ่าก่อนท่ีจะเขา้ไปฟังเทศนใ์นวิหาร 

 
รูปที่ 4 การจดุสีสายซึ่งเริ่มจุดในเวลาเดียวกันกับการเผาหลวัพระเจา้ (The cotton strings burning ritual that started at 
the dusk of Yi-Peng night) 
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2. คตคิวามเชื่อในพธีิกรรมการก่อเจดยีท์รายและพธีิกรรมเผาหลัวพระเจ้าในประเพณียีเ่ป็ง 
2.1 คตคิวามเชื่อในพธีิกรรมการก่อเจดยีท์รายในประเพณียีเ่ป็ง 
แม้ว่าเจดียท์รายท่ีก่อขึน้จะมีลักษณะคล้ายคลึงกันกับเจดีย์ทรายท่ีก่อในประเพณีปีใหม่เมืองหรือประเพณี

สงกรานต ์แตมี่คตคิวามเช่ือท่ีแตกตา่งไป กลา่วคือ การก่อเจดียท์รายในประเพณีปีใหมเ่มือง มีคตคิวามเช่ือท่ีถ่ายทอดสืบต่อกนั
มาวา่ เม่ือใดท่ีเราเขา้ไปวดั ไมว่า่จะไปท าบญุหรือไปธุระ ทรายในวดัจะติดรองเทา้ท่ีเราสวมออกมาดว้ย ซึ่งเทา่กบัเป็นการผิดศีล
ขอ้ 2 คือ การหา้มลกัทรพัยแ์มว้่าการท่ีทรายติดรองเทา้มาจะไม่ใช่ความตัง้ใจจะลกัขโมยก็ตาม เม่ือถึงช่วงประเพณีปีใหม่เมือง 
ชาวลา้นนาจึงนิยมไปขนทรายจากแม่น า้ในวนัเนามาทดแทนเม็ดทรายท่ีอาจจะติดเทา้ของตนออกไปดว้ยทัง้ปีท่ีผ่านมา เพ่ือท่ี
วดัจะไดท้รายไปใชป้ระโยชนต์่าง ๆ ภายในวดั ชาวลา้นนาจึงมีค่านิยมในการขนทรายเขา้วัดดว้ยถือว่าจะไดบุ้ญมากเหมือน
จ านวนของเม็ดทราย จะท าใหเ้ป็นผูท่ี้มีปัญญากลา้แข็งและละเอียดเหมือนดั่งเม็ดทราย นอกจากนัน้ อานิสงสผ์ลบุญท่ีได้         
ขนทรายเขา้วัดจะท าใหไ้ดไ้ปเกิดร่วมยุคกับพระศรีอาริย ์พระพุทธเจา้องคส์ุดทา้ยในภัทรกัปป์ หากเป็นหนุ่มสาวไปขนทราย
รว่มกนั ผลบญุท่ีท ามานัน้จะท าใหไ้ดค้รองคูเ่ป็นคูส่รา้งคูส่มกนั ส่วนคนแก่ท่ีไดไ้ปขนทรายเขา้วดัก็จะท าใหมี้อายยืุนยาวเพราะ
ไดค้  า้จนุพระพทุธศาสนา คนทั่วไปท่ีไปท าบญุขนทรายเขา้วดัก็จะท าใหชี้วิตอุดมสมบรูณ ์มีญาติมิตรจ านวนมาก ไปท่ีไหนก็ไม่
อดอยาก (Payomyong, 1994, p. 70) เม่ือขนทรายไปก่อเจดียท์รายและตกแต่งอย่างสวยงามในเย็นวนัเนาแลว้ เชา้วนัพญาวนั   
ท่ีทกุคนไปวดัเพ่ือท าบญุ แตล่ะบา้นจะน าตงุหลายประเภท เช่น ตงุช่อ ตงุไสห้มท่ีูผกูติดกบัก่ิงไมไ้ผ่ไปปักลงบนเจดียท์รายของ
ตน โดยเช่ือว่าหางตงุนัน้สามารถน าพาดวงวิญญาณของญาติพ่ีนอ้งท่ีตายไปแลว้ใหข้ึน้มาจากนรกได ้(Phuttiwangso et al., 
2020) แตส่  าหรบัพิธีกรรมการก่อเจดียท์รายในประเพณีย่ีเป็งของชาวไทยองนัน้มีคติความเช่ือท่ีแตกตา่งออกไป รวมถึงไม่มีตงุ
มาปักประดบัเหมือนกบัเจดียท์รายท่ีก่อในวนัพญาวนัดว้ยเชน่กนั 

เจดียท์รายท่ีชาวไทยองในต าบลแมแ่รงก่อขึน้ในประเพณีย่ีเป็งนัน้มี 2 ประเภทดว้ยกนั ไดแ้ก่ (1) เจดียท์รายท่ีก่อไว้
ในบริเวณหนา้วดัประจ าหมู่บา้น เป็นเจดียท์รายองคใ์หญ่ท่ีทุกคนในหมู่บ้านมาช่วยกันก่อและประดบัตกแต่ง และ (2) เจดีย์
ทรายท่ีก่อไวห้นา้บา้น เป็นเจดียท์รายองคเ์ล็กท่ีจะก่อและประดบัตกแต่งในบ่ายของวันย่ีเป็ง โดยการก่อเจดียท์รายทั้งสอง
ประเภทนัน้มีคติความเช่ือท่ีแฝงอยู่แตกตา่งกัน กล่าวคือ เจดียท์รายองคใ์หญ่ท่ีก่อไวบ้ริเวณหนา้วดันัน้จะเป็นสญัลกัษณแ์ทน
พระเกศแกว้จฬุามณีบนสวรรคช์ัน้ดาวดงึส ์ซึ่งเป็นความเช่ือท่ีคนเฒ่าคนแก่ในอดีตไดเ้ล่าใหล้กูหลานฟังว่าเป็นเจดียบ์นสวรรค์
ชั้นดาวดึงส ์เป็นพระธาตุประจ าปีเกิดของคนท่ีเกิดในปีเส็ดหรือปีจอ การก่อเจดียท์รายในประเพณีย่ีเป็งจึงเป็นการบูชา           
พระเกศแกว้จฬุามณีในอีกรูปแบบหนึ่ง นอกเหนือจากการบชูาในรูปแบบอ่ืน ๆ เช่น การบชูาดว้ยรูปเขียนสีบนกระจกท่ีปรากฏ
รูปพระธาตแุละสตัวป์ระจ าปีเกิด การไหวพ้ระเจดียว์ดัเกตการามในจงัหวดัเชียงใหม่ หรือการไหวพ้ระธาตอิุนทแ์ขวนหรือเจดีย์
ไจต้ิโยว ์ในสาธารณรฐัแห่งสหภาพเมียนมา แต่ชาวบา้นส่วนใหญ่ในปัจจุบนันี ้ไม่ไดค้ิดว่าเจดียท์รายท่ีก่อนัน้เป็นสญัลกัษณ์
แทนพระเกศแกว้จฬุามณี แตค่ดิเป็นสญัลกัษณแ์ทนพระธาตท่ีุมีองคจ์รงิท่ีรูจ้กัและตัง้ใจก่อใหเ้ป็นองคพ์ระธาตท่ีุตนเองรูจ้กัหรือ        
มีประสบการณไ์ดไ้ปสกัการะบชูา เชน่ พระธาตหุรภิญุชยั พระธาตดุอยสเุทพ พระธาตใุนวดัประจ าหมู่บา้น หรือพระธาตอุงคใ์ด
ก็ไดท่ี้รูจ้กั เม่ือก่อเจดียท์รายเป็นองคพ์ระธาตแุลว้ก็เปรียบเหมือนกับไดไ้ปสกัการะบูชาพระธาตอุงคน์ัน้ ๆ และในบางหมู่บา้น      
มีการขดัราชวตัรลอ้มเจดียท์รายอีกชัน้หนึ่ง เช่ือว่าจะเป็นการปกป้องคุม้ครองคนในหมู่บา้นใหพ้น้จากภยนัอนัตรายทัง้หลาย  
ทัง้ปวงได ้
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ส าหรบัเจดียท์รายท่ีก่อไวห้นา้บา้นนัน้ มีความเช่ือว่าหากไดก้่อเจดียท์รายแลว้จะเป็นการสืบอายุของคนในบา้น  
จะท าใหอ้ายมุั่นขวญัยืน บญุค า้บุญช ูคิดสิ่งใดไดส้มความปรารถนา มีสขุภาพแข็งแรง ไม่เจ็บไม่ป่วย บา้งเช่ือว่าการก่อเจดีย์
ทรายหนา้บา้นนัน้คือการไหวบ้ชูาเจา้ท่ีประจ าบา้นใหช้ว่ยปกปักรกัษาคนในบา้นใหมี้ความสขุ ปลอดภยั ปราศจากโรคภยัไขเ้จ็บ
ตลอดทัง้ปี ส่วนเทียน ผางประทีป หรือผางน า้มนัท่ีประดบัไวร้อบเจดียท์รายหรือบริเวณรัว้บา้นนัน้ จะท าใหชี้วิตสว่างสดใส
รุง่โรจนเ์หมือนกบัแสงเทียน แสงจากประทีปเหลา่นัน้ 

2.2 คตคิวามเชื่อในพธีิกรรมการเผาหลัวพระเจ้าในประเพณียีเ่ป็ง  
โดยทั่วไปแลว้ ชาวลา้นนามีประเพณีเผาหลวัหิงไฟพระเจา้หรือทานหลวัหิงไฟพระเจา้ในวนัเพ็ญเดือนส่ีเหนือ หรือ

ในราวเดือนมกราคม พรอ้มกบัประเพณีการทานขา้วใหม่ ซึ่งเป็นประเพณีท่ีเกิดขึน้หลงัจากการเก็บเก่ียวเสร็จสิน้ในเดือนสาม
เหนือหรือในราวเดือนธันวาคม มลูเหตกุารเกิดประเพณีเผาหลวัหิงไฟพระเจา้ เน่ืองจากภมูิอากาศในภาคเหนือในอดีตนัน้หนาว
จดัเพราะมีป่าไมอุ้ดมสมบูรณ ์จึงท าใหใ้นฤดหูนาวมีอากาศหนาวจดั คนลา้นนาในอดีตจึงอาศยัการก่อกองไฟเพ่ือใชผ้ิงคลาย
หนาว จึงเช่ือว่าพระพุทธรูปซึ่งเป็นสญัลักษณข์องสมเด็จพระสมัมาสมัพุทธเจา้ ก็คงจะหนาวเหมือนกับคนทั่วไป จึงเกิดเป็น
ประเพณีการเผาหลวัหิงไฟใหค้วามอบอุ่นแก่พระพทุธรูปซึ่งคนลา้นนาเรียกว่าพระเจา้ขึน้มา (Payomyong, 1994, p. 79) 

แตส่  าหรบัชาวไทยองในพืน้ท่ีต  าบลแม่แรง อ าเภอป่าซาง จงัหวดัล าพนู จะประกอบพิธีกรรมเผาหลวัหิงไฟพระเจา้
หรือท่ีเรียกว่าพิธีเผาหลวัพระเจา้ในคืนย่ีเป็ง และจะไม่ประกอบพิธีกรรมนีใ้นเดือนส่ีเหนืออีก ยกเวน้บางวดัท่ีก าหนดวนัท่ี      
1 มกราคมของทุกปี เป็นวนัประกอบพิธีกรรมเผาหลัวพระเจา้และการทานขา้วใหม่ใหเ้ป็นขอ้ก าหนดเฉพาะของหมู่บา้น 
อยา่งไรก็ตามคตคิวามเช่ือในพิธีกรรมเผาหลวัพระเจา้ในคืนย่ีเป็งของชาวไทยองนัน้ไมแ่ตกตา่งจากการเผาหลวัหิงไฟพระเจา้
ในเดือนส่ีเหนือ แตผู่ใ้หข้อ้มลูคนหนึ่งใหค้วามเห็นท่ีแตกต่างไปว่า การทานหลวัพระเจา้เพ่ือใชจุ้ดผิงไฟนัน้เป็นเพราะว่าใน
ช่วงเวลาหนึ่งปีท่ีผ่านมา เราอาจจะเผลอเด็ดก่ิงไมใ้นวัดโดยไม่ไดต้ัง้ใจหรือเอาไมใ้นวัดไปใช ้ซึ่งถือเป็นบาป ผิดศีลขอ้ 2 
ดงันัน้ในคืนย่ีเป็งจงึตอ้งหาไมม้าชดใชใ้หก้บัวดั  

ผูใ้หข้อ้มูลทัง้หมดใหข้อ้มูลตรงกันว่าหลวัหรือฟืนท่ีน ามารวมกันเป็นกองหลวัหิงไฟพระเจา้นัน้ แต่เดิมจะตอ้ง
เป็นไมฉ้ าฉาเน่ืองจากเม่ือปอกเปลือกออกแลว้จะมีเนือ้ไมเ้ป็นสีขาว เปรียบไดก้บัความบริสทุธ์ิของจิตใจของคนท่ีกระท าบญุ        
แตใ่นปัจจบุนัไมฉ้ าฉาหายากขึน้ จึงอนโุลมใหใ้ชไ้มช้นิดใดก็ไดท่ี้เม่ือลอกเปลือกออกแลว้จะตอ้งเห็นเนือ้ไมข้า้งในเป็นสีขาว 
ซึ่งโดยมากแลว้ไมท่ี้ชาวลา้นนานิยมน ามาท าเป็นหลวัหิงไฟพระเจา้ ไดแ้ก่ ไมค้นทา ไมโ้มกมนั ไมโ้ชค และไมม้ะขาม ซึ่งลว้น
เป็นไมเ้นือ้ขาว ตดิไฟง่าย ใชเ้ป็นถ่านไฟไดเ้ป็นอยา่งดี (Payomyong, 1994, p. 80) 

นอกจากการเผาหลวัพระเจา้แลว้ ในประเพณีย่ีเป็งของชาวไทยองในต าบลแม่แรงยงัมีพิธีกรรมการจุดสีสาย    
ซึ่งเป็นพิธีกรรมของการเผาดว้ยไฟเชน่เดียวกนั สีสายคือดา้ยสายสิญจนท่ี์ชบุน า้มนั โดยปกติแลว้ชาวลา้นนาจะจดุสีสายใน
พิธีกรรมบชูาขา้วลดเคราะหซ์ึ่งกระท าในเชา้ตรูข่องวนัปากปี หรือวนัถดัจากวนัพญาวนั แตก็่ปรากฏการจดุสีสายในประเพณี
ย่ีเป็งดว้ยเช่นกนั ในพืน้ท่ีต  าบลแม่แรง อ าเภอป่าซางนัน้ บางหมู่บา้นมีการแยกพืน้ท่ีระหว่างกองหลวัพระเจา้กับราวแขวน
สีสายออกจากกนั บางหมูบ่า้นจะน าสีสายไปพาดไวก้บักองหลวัเพ่ือใหเ้ผาไฟไปพรอ้มกนั  
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การจุดสีสายในคืนย่ีเป็งนั้นมีความหมายเช่นเดียวกับการจุดผางประทีป โคมไฟ คือเป็นการบูชาด้วยไฟ                  
ในประเพณีย่ีเป็งของลา้นนา สนั่น ธรรมธิ ใหค้วามเห็นว่าการบูชาไฟในประเพณีย่ีเป็งของลา้นนานัน้ จะกระท าใน 3 ภาค คือ      
ภาคทอ้งฟ้าคือการลอยโคม ภาคพืน้น า้คือการล่องสะเปา และภาคพืน้ดนิคือการจดุผางประทีปบชูา ซึ่งการจดุไฟตามประทีปใน
คืนย่ีเป็งปรากฏเรื่องราวในธรรมอานิสงสห์ลายเรื่องท่ีรวมเป็นธรรมอานิสงสย่ี์เป็ง เช่น อานิสงสผ์างประทีปซึ่งมีเนือ้หาคลา้ยกบั
ธรรมแม่กาเผือก ซึ่งกล่าวถึงแม่กาเผือก มารดาของพระพุทธเจา้หา้พระองค ์ท่ีมาของตีนกาและการจุดผางประทีปในคืนย่ีเป็ง 
อานิสงสป์ระทีปซึ่งกล่าวถึงเทวบุตรตนหนึ่งพรอ้มดว้ยบริวารอยากจะบูชาพระพุทธเจา้ดว้ยดวงประทีป จึงแปลงร่างเป็นนก      
ใชป้ากและเทา้จบัเอาดวงประทีปไปบนิทกัษิณาวตัรรอบพระพทุธเจา้ 3 รอบ แลว้ไดเ้กิดรศัมีสอ่งสว่างไปทั่วแดน พระพทุธเจา้จึง
เทศนาธรรมใหเ้ห็นอานิสงสข์องการจุดประทีปบูชาว่าจะท าใหบุ้คคลผูน้ัน้มีรูปร่างผิวพรรณงดงาม เป็นท่ีรกัของมนุษยแ์ละ
เทวดาทัง้หลาย (The Thai Cultural Encyclopedia Foundation, 1999, p. 7886) หรือในอานิสงสย่ี์เป็งท่ีไดก้ล่าวถึงชายทุคตะ
ยาจกเข็ญใจคนหนึ่งท่ีถวายแคบหมใูหแ้ก่พระสาวกช่ือพระอุตตระในวนัท่ีไดอ้อกนิโรธสมาบตัิในคืนเพ็ญเดือนย่ี มหาเถรเจา้ได้
น าเอาแคบหมูท่ีชายทุคตะถวายนั้นไปคัน้น า้มันไปเติมใส่ในผางประทีปและจุดบูชาในคืนนั้น ท าให้แผ่นดินสะเทือนไหว           
อนัเน่ืองมาจากอานิสงสข์องผูท่ี้ไดฟ่ั้นสีสายและจดุโคมไฟเป็นทานในคืนย่ีเป็ง (The Thai Cultural Encyclopedia Foundation, 
1999, p. 7891) เม่ือถึงคืนย่ีเป็ง ชาวลา้นนาจะไปวดัเพ่ือฟังธรรมอานิสงสย่ี์เป็ง ซึ่งประกอบดว้ยธรรมตา่ง ๆ ดงัท่ีกลา่วมาขา้งตน้ 
เม่ือพระสงฆเ์ทศนาธรรมอานิสงสผ์างประทีป หรือธรรมแมก่าเผือก ชาวบา้นจะออกไปจดุผางประทีปนอกวิหาร  

เม่ือพิจารณาถึงมลูเหตท่ีุมาของการจดุผางประทีป โคมไฟ เผาสีสายแลว้ จะเห็นไดช้ดัว่าการเผาหลวัหิงไฟพระเจา้
นัน้ไม่ไดร้วมอยู่ในประเพณีย่ีเป็งมาแตเ่ดิม แตป่รากฏชดัเจนว่าธรรมอานิสงสก์องหลัวเป็นธรรมท่ีพระสงฆใ์ชเ้ทศนใ์นพิธีกรรม
ทานหลวัหิงไฟพระเจา้ ซึ่งประกอบพิธีในเดือนส่ีเหนือ โดยจะเอาฟืนมาจดัท าเป็นกองไวห้นา้วิหาร แลว้จึงจดุไฟเม่ือเทศนธ์รรม
อานิสงสก์องหลัวในเวลาประมาณส่ีนาฬิกา (The Thai Cultural Encyclopedia Foundation, 1999, p. 7875) แต่ในประเพณี   
ย่ีเป็งของชาวไทยองในต าบลแม่แรงนั้น ผู้ให้ข้อมูลไดใ้ห้ข้อมูลว่าเม่ือพระเทศนธ์รรมอานิสงสผ์างประทีปก็จะออกมาจุด          
ผางประทีป สีสาย พอพระเทศนธ์รรมอานิสงสก์องหลวั ก็จะสง่สญัญาณบอกคนท่ีเฝา้กองหลวัใหจ้ดุไฟ  

การเผาหลวัหิงไฟพระเจา้ในประเพณีย่ีเป็งของชาวไทยองต าบลแม่แรงนัน้จึงอาจจะเป็นการผนวกรวมพิธีกรรม     
ท่ีเคยปรากฏอยูต่า่งประเพณี ตา่งชว่งเวลามาไวด้ว้ยกนั และใหค้วามหมายใหมก่บัพิธีกรรม 

3. การด ารงอยู่ของพธีิกรรม 
พิธีกรรมการก่อเจดียท์รายและพิธีกรรมการเผาหลวัพระเจา้ในประเพณีย่ีเป็งของชาวไทยองต าบลแมแ่รง อ าเภอป่าซาง 

จงัหวดัล าพูนนัน้ ไม่มีผูใ้ดสามารถระบุช่วงเวลาท่ีเริ่มตน้ประกอบพิธีกรรมเหล่านีไ้ด ้โดยเฉพาะพิธีกรรมการก่อเจดียท์รายนัน้
ผูใ้หข้อ้มลูทกุคนใหข้อ้มลูไปในทิศทางเดียวกนัวา่ ตัง้แตเ่กิดมา โตมาก็เห็นพ่อแมท่ าอยา่งนี ้และท าสืบตอ่กนัมาทกุปีไม่เคยขาด 
จึงสันนิษฐานว่าพิธีกรรมทั้งสองพิธีกรรมนั้น น่าจะมีการประกอบพิธีกรรมต่อเน่ืองมาเป็นระยะเวลาอย่างน้อย 60-70 ปี              
เม่ือเทียบกบัอายสุงูสดุของผูใ้หข้อ้มลู 

แมว้่าการละเวน้การประกอบพิธีกรรมทัง้ 2 นัน้จะไม่เป็นการขึดบา้นขึดเมือง หรือท าใหเ้กิดเหตุอาเพศแก่บา้นเมือง      
ก็ตามที แตช่าวบา้นจะรูส้ึกไม่สบายใจ คลา้ยกบัการท าบญุนัน้ไม่เต็มท่ี ไม่ครบองคป์ระกอบของประเพณีย่ีเป็ง และเช่ือว่าหาก
ทัง้หมู่บา้นไม่ก่อเจดียท์รายติดต่อกันไปกันหลายปี ไม่นานบา้นเมืองจะ “เรือ้” หรือรา้งรา เส่ือมถอยลงในท่ีสุด ซึ่งผูใ้หข้อ้มูล      
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ทุกคนใหท้ัศนะท่ีตรงกันว่า การก่อเจดียท์รายเป็นกิจกรรมท่ีไม่ไดเ้หลือบ่ากว่าแรงแต่อย่างใด จึงควรจะท าเป็นประจ าทุกปี 
นอกจากนัน้ ถ้าหากปีใดไม่ท า แต่เพ่ือนบา้นทุกคนท า ก็จะรูส้ึกกระดากอายเพราะเพ่ือนบา้นจะถามไถ่ จึงท ามาโดยตลอด       
ไม่เคยหลีกเวน้ เช่นเดียวกบัพิธีกรรมการเผาหลวัพระเจา้ท่ีควรประกอบพิธีกรรมทกุ ๆ ปี เพราะเป็นสิ่งท่ีท าได ้แมว้่าในปัจจุบนั 
ไมเ้นือ้ขาวท่ีเคยนิยมน ามาใชใ้นพิธีกรรมเช่นไมฉ้ าฉาอาจจะหายากขึน้ แต่ก็มีการอนุโลมใหใ้ชไ้มป้ระเภทอ่ืนท่ีมีเนือ้ในสีขาว      
มาทดแทนได ้ขอ้จ ากดัตา่ง ๆ จงึไมใ่ชเ่หตผุลท่ีจะน ามาอา้งในการละเวน้การปฏิบตัิ 

อย่างไรก็ตาม ในจ านวน 11 หมู่บา้นของต าบลแม่แรงนัน้ มีเพียงวดัศรีมงคลตน้ผึง้ในหมู่บา้นตน้ผึง้ท่ีมีการตกลงกัน
ภายในว่าจะไม่มีการประกอบพิธีกรรมการเผาหลัวพระเจา้ในประเพณีย่ีเป็ง เพราะไดต้กลงว่าจะประกอบพิธีกรรมนีใ้นวันท่ี        
1 มกราคมของทกุปี เน่ืองจากเป็นช่วงเวลาท่ีสมาชิกของหมู่บา้นท่ีไปท างานหรือตัง้รกรากอยู่พืน้ท่ีอ่ืนไดก้ลบัมาบา้นเกิดในช่วง
วนัหยุดสิน้ปี การก าหนดวนัท่ี 1 มกราคมนัน้จึงเป็นการเอือ้ใหช้าวบา้นไดมี้โอกาสท าบุญ ทัง้การท าบุญเน่ืองในโอกาสวนัขึน้     
ปีใหม ่และการเผาหลวัพระเจา้ในโอกาสเดียวกนั 

4. คุณค่าของพธีิกรรมต่อวิถชีีวิตชาวไทยอง 
คณุค่าของพิธีกรรมการก่อเจดียท์รายและการเผาหลัวพระเจา้ในประเพณีย่ีเป็งของชาวไทยองต าบลแม่แรง อ าเภอ    

ป่าซาง จงัหวดัล าพนูนัน้ นอกจากจะเป็นคณุคา่ทางจิตใจเป็นหลกั ท าใหค้นในชมุชนมีก าลงัใจในการด ารงชีวิตแลว้ พิธีกรรมทัง้
สองพิธีกรรมนี ้ยังเป็นการขัดเกลาทางสังคม (Socialization) ของคนในชุมชนในทางอ้อมได้ด้วยเช่นกัน ดังปรากฏจาก              
บทสมัภาษณข์องผูใ้หข้อ้มลูหลายคนท่ีคิดเห็นไปในทางเดียวกันว่า พิธีกรรมเหล่านี ้โดยเฉพาะการก่อเจดียท์รายหนา้บา้นนัน้ 
หากละการปฏิบตัิแลว้จะรูส้ึกไม่สบายใจ โดยเฉพาะเม่ือเพ่ือนบา้นไดป้ฏิบตักินัหมดทกุครวัเรือน แตห่ากตนเองไมก่่อเจดียท์ราย
ก็จะรูส้กึอบัอายเพ่ือนบา้น และไมส่บายใจว่าชีวิตในปีตอ่ไป อาจจะมีอปุสรรค ไมร่าบรื่นได ้ซึ่งความคดิและความรูส้ึกเช่นนีเ้ป็น
ปัจจยัส าคญัท่ีท าใหพ้ิธีกรรมยงัด ารงอยู่ตอ่ไปได ้และชว่ยใหเ้กิดการถ่ายทอดภมูิปัญญาจากรุน่พ่อแมสู่รุ่น่ลกู 

นอกจากนัน้ การก่อเจดียท์รายของหมู่บา้นและการเผาหลวัพระเจา้ จึงมีคณุคา่ในการเช่ือมความสมัพันธข์องสมาชิก
ของหมู่บา้นไดม้าพบปะและท ากิจกรรมร่วมกันทัง้ชายหญิง เพราะขัน้ตอนของการก่อเจดียท์รายและการก่อหลัวพระเจา้นัน้ 
ตอ้งใชท้ัง้แรงงานของผูช้ายในการขนทราย ขนไมม้าก่อขึน้เป็นกองหลวั ใชท้กัษะการประดบัตกแตง่เจดียท์รายของผูห้ญิงท่ีมี
ความละเอียดอ่อน และใชค้วามรูค้วามเช่ียวชาญของผูสู้งวยัท่ีไดร้บัการนบัถือของคนในหมู่บา้นในการชีแ้นะในการประกอบ
พิธีกรรมแตล่ะขัน้ตอน การด ารงรกัษาพิธีกรรมทัง้สองนีไ้ว ้จงึมีคณุคา่ในมิตขิองการสรา้งความเขม้แข็งของชมุชนในอีกโสตหนึ่ง 
 
อภปิรายและสรุปผลการศึกษา 

พิธีกรรมการก่อเจดียท์รายและพิธีกรรมการเผาหลัวพระเจ้าในประเพณีย่ีเป็งของชาวไทยอง ต าบลแม่แรง อ าเภอ         
ป่าซาง จงัหวดัล าพนูนัน้ เป็นพิธีกรรมท่ีแตกตา่งไปจากพิธีกรรมการก่อเจดียท์รายในประเพณีปีใหมเ่มืองหรือประเพณีสงกรานต ์
และพิธีกรรมการเผาหลัวเพ่ือเป็นพุทธบูชาในประเพณีการเผาหลัวหิงไฟพระเจ้าของชาวล้านนา โดยพิธีกรรมการเผาหลัว        
พระเจา้นัน้ มีคติความเช่ือเช่นเดียวกันกับคติความเช่ือในประเพณีทานหลัวหิงไฟพระเจา้ซึ่งจัดในช่วงเวลาเชา้มืดของวันขึน้        
15 ค  ่า เดือน 4 เหนือ แตต่า่งกนัท่ีช่วงเวลาในการประกอบพิธีกรรม โดยพิธีกรรมการเผาหลวัพระเจา้ของชาวไทยองจะประกอบ
พิธีในช่วงพลบค ่าของวันขึน้ 15 ค  ่า เดือนย่ี ส่วนคติความเช่ือนัน้ยังคงเดิมจากประเพณีเดิม ซึ่งการเปล่ียนแปลงช่วงเวลา            
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ท่ีประกอบพิธีกรรม ถือเป็นการควบรวมพิธีกรรมในประเพณีย่ีเป็งและประเพณีทานหลัวหิงไฟพระเจา้เขา้ดว้ยกัน เพ่ือความ
สะดวกของชาวบา้น 

นอกจากเหตผุลเรื่องความสะดวกในการประกอบพิธีกรรมแลว้ การยา้ยพิธีกรรมการเผาหลวัพระเจา้มาไวใ้นประเพณี     
ย่ีเป็งนัน้ อาจจะเป็นเพราะลกัษณะของการเผาหลวัท่ีลกุโชนมีการสรา้งแสงไฟท่ีสว่างเจิดจา้เชน่เดียวกบัการจดุผางประทีปเพ่ือ
บูชาแม่กาเผือก ชาวบา้นจึงน าเอาพิธีกรรมจากสองประเพณีมาไวร้วมกัน โดยยงัคงคติความเช่ือและรายละเอียดอ่ืน ๆ ของ
พิธีกรรมไวด้งัเดมิ เชน่ การน าเอาธรรมอานิสงสก์องหลวัมาเทศนาก่อนการจดุไฟเผาหลวัพระเจา้ หรือการคงคติความเช่ือการใช้
ไมเ้นือ้ขาวมาท าเป็นหลวัพระเจา้ เป็นตน้ และเม่ือมีการยา้ยพิธีกรรมการเผาหลวัพระเจา้มาไวร้วมกับการจุดผางประทีปแลว้       
จงึท าเอาการจดุสีสายหรือการจดุดา้ยสายสิญจนช์บุน า้มนั ซึ่งปกตจิะประกอบพิธีกรรมในพิธีบชูาขา้วลดเคราะหเ์ป็นหลกั 

การยา้ยพิธีกรรมการเผาหลวัพระเจา้มาไวใ้นประเพณีย่ีเป็งนัน้ อาจจะมีหลายเหตุผลดว้ยกัน ไม่ว่าจะเป็นเรื่องของ
ความคลา้ยคลึงของพิธีกรรมการจุดผางประทีป สีสายท่ีใหแ้สงสว่าง กบัพิธีกรรมการเผาหลวัพระเจา้ แมว้่าจะมีคติความเช่ือ
แตกต่างกัน แต่มีลักษณะของจุดไฟเผาใหแ้สงสว่างคลา้ยกัน หรืออาจจะเป็นดว้ยเหตุผลของความสะดวกในการประกอบ
พิธีกรรมก็เป็นได ้จึงท าใหช้าวบา้นในชมุชนต าบลแม่แรงเลือกท่ีจะยา้ยพิธีกรรมนีม้าไวใ้นประเพณีย่ีเป็ง ซึ่งหากเป็นเหตผุลของ
ความสะดวกนี ้สนันิษฐานว่า การประกอบพิธีกรรมการเผาหลวัพระเจา้ในประเพณีย่ีเป็งอาจจะมีการเริ่มปฏิบตัิมาในช่วงเวลา
หลายสิบปีท่ีผ่านมา หลงัจากท่ีสภาพสงัคมเริ่มเปล่ียนแปลงไป ประเพณีพิธีกรรมจึงมีการปรบัเปล่ียนเพ่ือเอือ้ต่อวิถีชีวิตของ
ผูค้น 

อยา่งไรก็ตาม เป็นท่ีนา่สงัเกตว่าผูใ้หข้อ้มลูบางคนกล่าวถึงท่ีมาและคติความเช่ือของการทานหลวัพระเจา้ว่า เน่ืองจาก
เวลาไปวดั อาจจะเผลอหกัก่ิงไมใ้นวดั จงึเป็นการสรา้งบาปโดยไม่ไดต้ัง้ใจ การถวายทานหลวัหิงไฟพระเจา้ นอกจากจะเป็นการ
ใหค้วามอบอุ่นแก่พระพทุธรูปแลว้ ยงัเป็นการใชห้นีว้ดัเพ่ือไม่ใหเ้ป็นบาปกรรมติดตวัดว้ย ซึ่งทศันะนี ้คลา้ยคลงึกบัคติความเช่ือ
ของการขนทรายเขา้วดัในประเพณีปีใหม่เมืองเพ่ือทดแทนเม็ดทรายท่ีติดเทา้ออกมาจากวดั และน่าจะเกิดจากการพยายามให้
ความหมายใหมก่บัคติความเช่ือในพิธีกรรม โดยอา้งอิงจากคติความเช่ือเดมิของพิธีกรรมอ่ืนท่ีเคยเรียนรูม้า 

ส าหรบัพิธีกรรมการก่อเจดียท์รายในประเพณีย่ีเป็งนัน้ มีคติความเช่ือ รูปแบบของการประกอบพิธีกรรม พืน้ท่ีในการ
ประกอบพิธีกรรม และช่วงเวลาท่ีแตกต่างไปจากการก่อเจดียท์รายในประเพณีปีใหม่เมืองอย่างสิน้เชิง จึงเป็นพิธีกรรมของ
ชมุชนชาวไทยองท่ีชาวบา้นมีความภาคภูมิใจท่ีจะสืบทอดและด ารงรกัษาไว ้โดยเฉพาะอย่างยิ่งเม่ือเกิดกระแสความนิยมการ
ทอ่งเท่ียวชมุชน พิธีกรรมการก่อเจดียท์รายในประเพณีย่ีเป็งของชาวไทยองจงึเป็นเอกลกัษณท์างวฒันธรรมของชมุชนท่ีถกูเสนอ
ให้เป็นหนึ่งในวัฒนธรรมของชุมชนท่ีจะเชิญชวนให้นักท่องเท่ียว คนต่างถ่ินมาเท่ียวเพ่ือเรียนรูว้ัฒนธรรมในชุมชน ซึ่งจะ
ก่อใหเ้กิดคุณค่าแก่ชุมชนในมิติของการท่องเท่ียว การสรา้งรายไดแ้ก่ชุมชน หากกระแสการท่องเท่ียวนีไ้ดร้บัความนิยมใน
อนาคต นอกเหนือไปจากคณุคา่ทางจิตใจของคนในพืน้ท่ี 
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ข้อเสนอแนะ 
พิธีกรรมการก่อเจดียท์รายและการเผาหลวัพระเจา้ของชาวไทยอง เป็นพิธีกรรมท่ีเป็นเอกลกัษณเ์ฉพาะของชุมชน

ชาวไทยองในอ าเภอป่าซาง เอกลักษณท่ี์โดดเด่น แตกต่างนีอ้าจจะน าไปพัฒนาต่อยอดไปสู่การวางแผนการท่องเท่ียว       
เชิงวฒันธรรมของชมุชนในอนาคตได ้และอาจจะน าเอาองคป์ระกอบต่าง ๆ ของพิธีกรรมไปพฒันานวตักรรมตามแนวคิด
ของประเพณีสรา้งสรรคห์รือคตชินสรา้งสรรคไ์ดใ้นอนาคต 
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Abstract  

Online business has been one of the fast-growing businesses in this era. However, not everyone understands 
the process of using the online network to improve their businesses. Many online business owners in this period are 
digital natives. They are comfortable in the digital age because they grew up using technology. The main purposes of 
this study were to determine the factors influencing digital natives to venture to online business, strategies they use in 
doing online business, and risks of doing online business from the digital natives’ point of view. The quantitative 
research was conducted using a questionnaire survey to collect data from 100 participants. Data analysis of this study 
includes percentage, mean, and standard deviation. The study results have shown that the main factors influencing 
the digital natives to venture into online business included smartphones, social media, and advanced technology. The 
strategies used in doing online business included attractive promotion, influencers on the Instagram platform, beautiful 
pictures, and positive words of mouth. Moreover, the study also provided digital natives with information regarding the 
risks in doing online business. For example, technology sometimes costs more money to invest, technology could be 
hacked easily, unstable economics and politics, exchange rate unstable, and unreliable delivery.  

Keywords: Online Business, Digital natives, Social Media 
 
Introduction 

In this period, online business has become a significant platform for trading and doing business. It became 
easier for digital natives or teenagers in Thailand to establish their business online while studying. The fast-changing 
of the Internet these days also changes the way of doing business. Everyone needs to notice, understand, and know 
how to establish businesses or gain something in this very fast-changing world (Allan, 2017). 
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Online Business or e-business is the way of business processes on the Internet. E-business includes important 
processes such as buying and selling goods and services, servicing consumers, and processing payments (Rouse, 
2019). Smale (2015) mentioned that the importance of the Internet in business is social media such as Twitter and 
Facebook. These types of social media create a snowball effect that can reach a big group of customers. It has 
provided limitless freedom, modern technology, laptops, tablets, business apps, and VOIP (Voice over Internet 
Protocol). Not only could people eliminate things such as a pricey office or retail space and long-term lease 
commitments, but they could also eliminate to tie up your money in stocking inventory. It allowed people to access the 
worldwide market, which means it can benefit businesses to have a more significant number of customers. 

Digital natives were generally born after the 1993 (Čut, 2017). They were comfortable in the digital age because 
they grew up using technology. It is also defining the lives of young people at the age of new technologies. According 
to Čut (2017), the younger group of people had more positive attitudes toward the Internet and lower anxiety scores 
about the Internet and higher web, email, and social media usage. The digital native brains are more actively engaged 
while scrolling through a webpage than while reading printed text. Digital natives have seen everyone on an equal 
level and were not dividing the world into hierarchies. They have viewed the world horizontally. They crossed 
boundaries and embraced the benefits of sharing.  

Technology has made a big change for the new generations to gain something or anything. If the researchers 
used it properly, they understand exactly what it is and know how it impacts people's lives these days. Some shops 
nowadays do not have their walk-in stores. They only have websites or online platforms to promote and offer to their 
customers, and they are very successful (Shepherd, 2004). 

The main purposes of this study were to get ideas and knowledge of how to survive and gain profits in this 
very fast-changing world, find out strategies and risks of doing online business from digital natives’ perspective, and 
know-how the Internet influences the business these days. As everything now turns to and mostly relies on online 
platforms, it would be advantageous to understand and use it properly. Especially for someone who wants to start 
their business online should know exactly what online business is. This study would be covered the strategies that 
lead to successes and risks that people may face while doing online businesses. 
 
Objectives 

1. To understand the factors influencing digital natives to venture to online business.  
2. To find out the strategies that digital natives use in doing online business. 
3. To explore the risks of doing online business. 
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Research Questions 
1. What are the factors influencing digital natives to venture to online business? 
2. What are the strategies that digital natives use in doing online business?   
3. What are the risks of doing online business? 

 
Literature Review 

This study mainly focuses on the factors that influence digital natives, which are a group of young people 
born after 1993 (Čut, 2017). This group of people has a positive attitude toward technologies and the Internet. 
Venturing online business refers to activities between two or more parties to exchange goods and services 
through the Internet. It’s easy to access and start to trade online, and only some were venturing it. This study’s 
main focus would be on the reasons that make those digital natives start launching online business.  

The Digital Natives 
Almost everyone has assumed that modern teens or teenagers are counted as digital natives. However, 

young millennial’s addiction to things online does not necessarily mean they’re a digital native. Nor is someone 
who just so happened to grow up in the Internet age. The exact meaning of “Digital native” and “Digital immigrant” 
refers to people who grew up in one digital culture and moved into another (Prensky, 2001). Prensky also 
explained that Digital natives are people who grew up in one culture. They don’t have two cultures to compare. 

Digital natives might not be technology experts or someone who knows technology very well. On the other 
hand, a digital native knows what is going on, both the digital side and cultural side. Digital natives would have 
the self-awareness to survive and grow up in the digital era.  

Gen Z or Generation Z also considered a digital native. They were born and grew up with the Internet and 
grew up in the period when the smartphone was raised. Older generation sometimes has been blamed and 
ridicule for being obsessed with everything technology and digital gadgets. However, Gen Z or digital native 
tends to be more aware of the impact of technology and the Internet on their life while living with its than other 
generation. Estay (2018) discussed that 81% of Generation Z are worried about the usage and time spend with 
technology and smart phone. However, social media on smartphones nowadays have content or video platform 
only to entertain them. Still, many contents that are useful and give out knowledge in a field they are interested in 
are available. In other words, technology, the Internet, and smartphone are also making them more informed, 
connected, and empowered. Therefore, generation Z is the most concerned and conscious generation about 
social issues and the political environment. Generation Z is likely to have some form of action that comes from 
what they believe in.  
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The Digital Era 
According to Shepherd (2004), the Digital Era is characterized by technology, increasing the speed and 

breadth of knowledge turnover within the economy and society. The Digital era is the 21st-century shift from the 
industrial revolution to new economic domination of information technology. It is also considered the period where 
digital technologies play a prominent role in shaping up and regulating the behaviors, performances, and 
standards of societies, communities, organizations, and individuals (Kuznetsov & Nikishova, 2020). The Digital 
Era can be seen as the development of an evolutionary system in which knowledge turnover is very high and 
increasingly out of humans’ control, making it a time in which our lives become more challenging to manage 
(Shepherd, 2004).  

As the Internet is changing very fast these days, researchers need to start preparing for a new era of 
innovation in which different technologies such as robotics and materials science (Satell, 2018). Many online 
business owners have to start preparing to handle those changes from the very fast change of the Internet. 
Change can come in the form of changing trade practicing, running business, payment method, and from that 
loss in the business and organization might occur after. According to Satell (2018), creating a real transformation 
takes more than a single technology. For example, factories needed to be redesigned for electricity, and the work 
itself had to be reimagined before it began to have a real economic impact. Everything changed so fast, and it 
affects the way of life of people.  

Factors Influencing Digital Natives to Venture to Online Business 
Digital natives are already having a tremendous impact on the business landscape.  
Technology, Smartphones and Gadgets. Nowadays, almost 83% of teenagers or digital natives admit that 

they sleep with their smartphones. Relying on the ability to access information at all times, the millennial 
generation is accustomed to an on-demand lifestyle. Therefore, this shows us how they all have good experience 
in using one, especially in shopping. In 2015, half of the e-commerce transactions will be handled from a mobile 
device. Within two years of that, Millennials have comprised the largest online audience and have more buying 
power than any previous generation (Digital Marketing Resource Center, 2018). Not only that but also almost all 
the companies now rely on digital technology to stay competitive and to connect with their suppliers. So digitally 
native organizations are extending digital capabilities company-wide. A large number of payments while buying 
raw materials or products can be done within just one application and one click, and money will transfer to the 
accounts.  
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Social Media. Digital natives know how much impact social media has nowadays because this is one of 
the high reach platforms of any kind. Digital natives rely on social media a lot more than other generations. 
Likewise, the other generations use social media too. This helps to grow the business. For example, a huge 
cosmetic company gives an advertisement on television and hires an internet influencer to promote its product. 
It helps to reach various customers because more than three billion people are on social media and easily 
assessable. They can get great attention from the customers than in physical life. The cost of advertising on social 
media is lesser than giving advertisements on television. It also helps connect with other applications like 
shopping applications or websites, which helps collect customer information. 

Buying Power. According to Nguyen (2017), consumers made 51% of their purchases online. With online 
retailers like Amazon offering same-day delivery, self-service plays a big part in the lives of digital natives. And 
this is beginning to translate to the workplace with ‘self-service’ technology like citizen development software 
becoming more prevalent. Half of the customers are buying online because both males and females work in 
family, and they don’t have time to go out and buy stuff. This one increases online buying power. For example, a 
product with a certain price at some shops outside, consumers will think twice before buying it but the same 
product online with free delivery, they will buy immediately.  

Strategies in Doing Online Business of Digital Natives 
Share Value. Shared the mission and values of brand, in the way that someone passionate about. Digital 

natives are more likely to shop for a brand that allows them to support one of their passions. Connect with new 
customers by facilitating a stronger relationship between brand and customer (Estay, 2018). 

Checkout and Shopping on Instagram. Instagram understands its role and impact in the ecommerce 
market, so they’ve worked with tech partners like BigCommerce to prioritize commerce experiences within the 
app. With shopping on Instagram, users can click on product detail information from the content that will take 
them to the website. The platform on Instagram supports the business in making it easier for a customer to access 
the brand and product. Estay (2018) stated that the Instagram platform also provides automatic advertisements 
through “Instagram Story” related to what each customer is interested in. They can easily access a big group of 
customers and the need and interests of each customer are already classified based on what they most visit the 
online store on Instagram. 

Capitalize on Experiences. The fact is digital natives are facing online advertising fatigue, and they can 
easily spot a disingenuous ad or a poor attempt from a brand trying to be relevant to the Gen Z population. As 
they use social media daily, they know the appropriate ads and notice the right purchase. A brand needs to be 
“Honest” to its customer and try hard to make the brand reliable and easy to access (Estay, 2018).  
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Up Promotional Strategy. Offering free shipping or exclusive discounts can quickly convert digital natives. 
A brand can also try to communicate promotions in a cross-channel approach to better reach and expand the 
customer base (Estay, 2018). 

Work with Influencers. Estay (2018) said that 65% of Gen Z had purchased something based on an 
influencer’s recommendation. Influencers have become a cultural phenomenon for digital natives these days. 
They tend to trust these influencers more because it seems like those influencers are accessible, reliable, and 
the gap between them is not that much.  

Words of Mouth. Word-of-mouth advertising (WOM advertising), also called word of mouth marketing, is 
the process of actively influencing and encouraging organic word of mouth discussion about a brand, 
organization, resource or event (McMillen, 2020). Word of mouth strategy is helping the organization a lot when 
one customer is satisfied with products or services. Once they tell their friends and family, those people who 
reached those positive messages tend to become a customer. 

Risks in Doing Online Business 
Exchange Rate Risks. Like every other business, an online business also involves risk.  This research will 

come to know how to overcome one when you face one. There are risks like exchange rates when a business 
has to pay or has to get money from the customers in other countries. Online business is basically doing business 
in more than one country, and it’s international. The risks are that the payment might be slow and fewer customer 
interactions, and the exchange rate always fluctuates. In addition, sometimes the money might be lost if there is 
a political issue in the country where business has invested. 

Technology Risks. As online business involves using technology, it has some disadvantages, such as a 
web-based business. The business will face a number of technology risks. As technology is changing very fast, 
the website platform of business must catch up to those kinds of changes. Businesses like online websites are 
very easy to get hacked these days (Wild & Wild, 2008).  

Economic and Political Risks. Online business is not only doing business in just one country but more 
than one country. When the product is from a politically unstable country, it would definitely affect the business. 
Such as the business might not go forward and cannot reach the organization’s goal. When doing international 
business, the risks might come from the government of host country and political parties from that host country. 
If businesses do not know how to go along with the politicians in that country, it can create a huge problem (Wild 
& Wild, 2008). 
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Research Methodology 
 The purpose of this chapter was to present the research methodology of the research. This chapter also 
indicated the study's method and process of data collection. The purpose of the topic was to understand the 
factors that make digital natives engage in online business.  

Population 
 The populations that the researchers focused on and expected to answer research questions were 

undergraduate students of Naresuan University who were 20 years old and above. According to Čut (2017), 
digital natives were people who were born after 1993. The researchers would limit to only students who studied 
in the undergraduate level. The amount of number of population was 19,724 (Division of Academic Affairs, 2018). 

Sample 
 The size of the sample that represents the population was determined by Taro Yamane method. In this 
research, the researchers set e (error) to be equal to 10% or 0.10. After calculating the sample, the number of 
99.4955609 persons or around 100 persons was the sample size. 

Sampling Method 
 The method that researchers used to choose the sample to were from non-probability sampling, which 
was “Convenience Sampling”. The subjects were selected for convenience sampling because of their convenient 
accessibility and proximity to the researcher (Explorable, 2009). 

Research Instrument 
 The research Instrument or tool in this research was questionnaire. The questions in the questionnaire 
were close-ended questions that provided choices for the respondents to choose an answer. The questionnaire 
was divided into three parts: Part I – demographics questions; Part II – questions related to factors, strategies, 
and risks that influence the digital natives to venture to online business; and part III¬¬ - comments and 
suggestions.  

Data Analysis Methods 
The respondents' background information were analyzed and presented using descriptive statistics in form 

of Frequency and Percentage. The information of different respondents who were digital natives with an online 
business were presented using descriptive statistics in the form of Mean (X) and Standard Deviation (SD). In addition, 
the scoring of the questionnaire was analyzed by using five – a points rating scale or five – Likert scale as follows:  
Strongly disagree = 1.00, Disagree = 2.00, Neutral = 3.00, Agree = 4.00, and Strongly agree = 5.00. 
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Analysis and Results 
 The population of this study was undergraduate students of Naresuan University who were 20 years old 
and above. The sample size was 100 people, determined by using Yamane method to calculate. The data in this 
study were separated into three parts, as follows as follows: 

Part I – General Information 
1. Gender of the Respondents 
The results show that 72 respondents were female (72 percent). There were 24 male respondents (24 

percent). There were 4 respondents answered as others (4 percent).  
2. Age of the Respondents. 
There were 95 respondents who were 22-24 years old (95 percent). There was 1 person who was 25-29 

years old (1 percent), and 1 person who was 30-34 years old (1 percent). The others three respondents were 35 
years old and above (3 percent). 

3. Occupation of the Respondents. 
There were 95 respondents who were students (95 percent), 4 respondents who were business owners, and 1 
respondent answered as others. 

4. How Online Business Related to the Respondents. 
 
Table 1 How online business related to the respondents  
 Frequency Percent 
1. Online business owner 13 13.0 
2. Online shopping person 59 59.0 
3. Person who interest in the online business 15 15.0 
3. Person who want to venture in the online business 8 8.0 
4. Person who never venture the online business before 4 4.0 
5. Others 1 1.0 

Total 100 100.0 
 

Table 1 shows how online business related to the respondents that answered the questionnaires. There were 
13 respondents who were online business owners (13 percent). There were 59 respondents which were the majority 
of the respondents, were the person who shopping online (59 percent), 15 respondents were people who wanted to 
venture to the online business (15 percent), and 4 respondents were the one who never venture to the online business 
before (4 percent). Only 1 respondent was related to online business in others ways (1 percent).  
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Part II –Factors, strategies, and risks that influencing the digital natives to venture to online business 
In this part, the questionnaire was required the respondents to check the box according to how they 

agree with the statement provided.  
 
Factors Influencing Digital Natives (Teenagers) to Do Business Online 
 
Table 2 Factors influencing digital natives (teenagers) to do business online 

Factors influencing digital natives (teenagers) to do business online  
in your perspective 

N Mean S.D. 

1. You do the online business or online shopping platform over usage of 
smartphones 

100 4.04 1.053 

2. You do online business because the advance technology 100 3.71 1.008 
3. You use technology or smartphones to buy things online almost all the time 100 3.90 .980 
4. You use social media in everyday life and you think online business is mainly on 
social media 

100 4.10 .882 

5. People who are digital natives have more buying power online than other 
generations 

100 3.84 .873 

Total 100 3.918 .959 
 

Table 2 shows the perspective of the respondents toward the factors that influencing the digital natives to 
venture to online business in terms of mean (x̄) and standard deviations (S.D). The highest agreement regarding these 
factors was that respondents agreed that they used social media in everyday life and thought that online business 
was mainly based on social media (x̄ = 4.10, S.D. = 0.882). The following agreement was on the factor that 
respondents agreed that they did the online business or online shopping using smartphones (x̄ = 4.04, S.D. = 1.053). 
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Strategies Involve in Doing Online Business Online 
 
Table 3 Strategies involve in doing online business online 

Strategies involve in doing Online Business that you notice N Mean S.D. 
1. To become successful in Online Business most of the things are based on 
strategies 

100 3.98 .864 

2. Attractive promotion on social media convince you to purchase online 100 4.09 .842 
3. An influencer is one reason that makes you purchase online easier 100 3.66 .945 
4. Beautiful picture on Instagram platform lead you to purchase those products 
via Instagram 

100 3.83 1.025 

5. Positive words of mouth make you purchase those products on online platform 
easier 

100 3.74 .960 

Total 100 3.86 .927 
 

Table 3 shows the perspective of the respondents toward the strategies involved in doing online business in 
term of mean (x̄) and standard deviations (S.D). The strategy with the highest agreement was on the attractive 
promotion on social media convinced them to purchased (x̄ = 4.09, S.D. = 0.842). 
 
Risks Involve in Doing Online Business 

Table 4 Risks involve in doing Online Business 
Risks involve in doing Online Business of your prospective N Mean S.D. 
1. Technology is not always good for online business because technology change 
very fast, and it cost you more for those change 

100 3.43 .856 

2. Because of technology your business can easily get hacked and might lost in 
business 

100 3.61 .898 

3. As online business is not about only one a country so economical and political 
stability is very important 

100 3.97 .771 

4. Exchange rates have a huge impact on online business 100 3.79 .946 
5. Once you purchased goods and service online, you think that the delivery is 
not that reliable when the product is transferred to a destination    

100 3.34 1.017 

Total 100 3.628 .898 
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Table 4 shows the respondents’ perspective toward the risks involved in doing online business in terms 
of Mean (x̄) and standard deviations (S.D). The risk that the respondents seemed to agree as the high risk in 
doing online business was that online business was not about only one country so economic and political stability 
was very important (x̄ = 3.97, S.D. = 0.771). The next one was exchange rates have a huge impact on online 
business (x̄ = 3.79, S.D. = 0.946). 
 
Discussion and Conclusion 

Discussion 
 From the results shown in the previous section, the respondents who represented were all agreed on the 
factors influencing them to venture into the online business. They ventured into the online business because 
online business platforms were mainly based on smartphones, which included social media used in everyday 
life. It also provided advanced technology, and they thought they had more purchasing power online than other 
generations. The results show in the previous chapter were related to the information provided in the literature 
review. Digital Marketing Resource Center (2018) stated that digital natives were the majority or largest online 
audience, and they had more purchasing power in online platforms than other generations. Moreover, the results 
show that the respondents agreed that social media platforms were mostly used in online transactions.  
 The respondents who represented the digital natives in this study agreed that the strategies used in online 
business were important. Attractive promotion, influencers, celebrities (famous people), beautiful pictures, and 
the positive image or positive word of mouth were essential factors that made purchasing online easier. Estay 
(2018) mentioned that Instagram was usable in social media marketing because it allows marketers to target and 
display their advertisements to the selected group of people. Influencers had also become a cultural 
phenomenon for digital natives these days. They tend to trust these influencers more because it seems like those 
influencers are accessible and reliable (Moore & Moore, 2017). From that, it was related to the result that the 
respondents who represented the digital native were agreed that influencers were one of the reasons they 
purchased products online. 
 The last main thing that focused on this study was the risks of doing online business from perspectives 
of the respondents. The respondents agreed that technology was good but not always good in doing online 
business because sometimes it changes very fast, costly, and can be hacked easily. They also agreed that 
economic, politically unstable, exchange, and unreliable delivery were risks in online business. 
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Conclusion 
Regarding the research question one of this study, the researchers concluded that three main factors 

influencing the digital natives to venture to the online business included (1) Smartphone, (2) Social Media, and (3) 
Advanced Technology. Digital natives represented by the respondents were venture to the online because online 
business is mainly based on smartphones, and everyone had a smartphone. As a result, everyone that owned a 
smartphone usually engaged with the online business. The other factor was social media, everyone who owned 
smartphones was also a social media user, and social media was a powerful platform for online business transactions. 
The last factor mentioned in this study was advanced technology. Technology always allowed digital natives to access 
fast-changing information (Nguyen, 2017). Technology was reliable, and everyone trusted it. Because of those trust, 
it made them venture into the online business a lot these days. New companies should consider advanced technology 
to run their businesses to attract Gen Z customers regarding this information. 

As per research question two, the results of this study have shown that the respondents had the 
perspective toward the strategies used in doing online business in four ways: (1) Attractive promotion, (2) 
influencers on Instagram platform, (3) beautiful pictures, and (4) positive words of mouth. These four elements 
were the strategies that digital natives thought is used in doing online business. As Estay (2018) discussed, 65% 
of Gen Z purchased something based on an influencer’s recommendation. Influencers have become a cultural 
phenomenon for digital natives these days. Moreover, the digital natives who were online business owners also 
used attractive promotions, beautiful pictures, and positive word of mouth in doing online business. Accordingly, 
a manager or a new business owner who is looking forward to establishing a new business should consider that 
Gen Z is into these factors. Providing attractive promotions in different channels such as Instagram will help Gen 
Z consumers be interested in the products or services. However, other factors, such as influencers, should also 
be considered. Influencers who can influence Gen Z might not be only famous actors but should consider 
different types of influencers such as Instagram influencers, TikTok influencers, or YouTubers.  

In addition, referring to the last research question, the risks involved in doing online business in this study 
perspective included (1) technology sometimes cost more money to invest, (2) technology could be hacked 
easily, (3) unstable of the economics and politics, (4) unstable exchange rate, and (5) unreliable of the delivery. 
The researchers considered this an important factor because when starting a business, the amount of money put 
as capital could be lost as there is no security. Before starting any business, researching the market and trends 
would be helpful for newcomers, especially in online business. Technology changed very fast, and the 
organization sometimes had to pay for those changes. Besides, the cost sometimes also comes from the 
technological hacked. Last, the unreliable risks of the delivery from the perspective of the digital natives these 
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days. Risks occurred because the transaction occurred online, and sellers and buyers barely saw each other. 
The digital native buyers thought it was risky since online business transactions usually force the buyer to make 
the payment first, and the delivery would come after. Although some of the risks cannot be prevented ahead of 
time, a new business owner should be aware and set up a backup plan to create a successful business in the 
digital era. 

Regarding the results of this study, Factors Influencing Digital Natives to Venture to Online Business, 
establishing a new business in the digital era is challenging. This study only provides information regarding digital 
native perspectives. However, consumers in a different generation, such as the Baby Boomer generation, might 
have different views on online business. Since online business has played a significant part in the business era 
nowadays, further study can focus on other groups of consumers in doing online business to gain more views on 
online business. Therefore, other factors such as a pandemic or environmental factors might be other factors that 
affect online business as well. 
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